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 چکیده

 تعدیلگری اثر با شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین هدف این تحقیق بررسی رابطه 

مدل رگرسیون چند متغیره در  پژوهش روش آزمون فرضیهباشد. محصول می زاربا در رقابت

در بورس اوراق  شدهپذیرفته هایشرکتترکیبی است جامعه آماری پژوهش، کلیه  هایدادهمجموعه 

نمونه  عنوانبهشرکت  121گیری حذف سیستماتیک، بهادار تهران بوده و با استفاده از روش نمونه

مورد تحقیق قرار  1333تا  1334های ساله بین سال 1ی زمانی ه در دورهپژوهش انتخاب شد

های مربوط برای ای بوده و دادهاطلاعات، کتابخانه آوریجمعگرفتند. روش مورد استفاده جهت 

سپس برای آزمون و  شدهآوریجمعها مالی شرکت هایصورتگیری متغیرها از سایت کدال و اندازه

های پژوهش . نتایج حاصل از آزمون فرضیهایویوز استفاده شده است افزارنرمز های پژوهش افرضیه

 .دارد وجود داری معنی رابطه مثبت و عملکرد شرکت و محیطیزیست گزارشگری نشان داد بین

 و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه هیرشمن( بر-)شاخص هرفیندال محصول بازار در رقابت

 گزارشگری بین رابطه بر( لرنر شاخص) محصول بازار در یست؛ اما رقابتن تاثیرگذارا شرکت عملکرد

 است. تاثیرگذارا شرکت عملکرد و محیطیزیست

 محصول بازار در شرکت، رقابت عملکرد محیطی،زیست گزارشگری :واژگان کلیدی
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 مقدمه-1

 نظر در شرکت یک نهایی هدف عنوانبه معمولاا  شرکت سهامداران برای بالاتر ارزش تضمین و شرکت یک توسط بیشتر سود کسب

 سیستم و زیستمحیط کند،می نقض را شرکت مقررات اغلب شرکتی بخش اهداف، این به دستیابی مسیر در. شودمی گرفته

 این(. 4113 ،1همکاران و اسکولودیس) دهدمی قرار خطر معرض در را کارکنان ایمنی همچنین و کندمی تخریب را اکولوژیکی

 را شرکت مدیریت ذینفعان، این همه. است کنندهنگران کارمندان و هادولت کنندگان،تأمین مشتریان، گذاران،سرمایه موضوع برای

)هونگ مینگ و بگیرد  عهده به بیشتری را اجتماعی و اخلاقی مسئولیت و دهد انجام را بیشتری اقدامات تا کنندمی وادار

سود گزارش شده  لهیوسبه تنهانه، هاشرکت، معیار صحیح موفقیت برای 3با توجه به نظریه اخلاقیاما امروزه  (؛4141، 4همکاران

)بروکت و  شودمیتعیین  هاآنی طیمحستیزی هابرنامهی اجتماعی، رفتار اخلاقی و ریپذتیمسئولحاکمیت شرکتی،  لهیوسبهبلکه 

 را محیطیزیست مشکلات شدن صنعتی تکنولوژیکی، هایپیشرفت افزایش اقتصادی؛ رشد درنتیجه دیگرعبارتیبه .(4113، 2رضایی

 تحولات آگاهی، افزایش با. است یافته بهبود زیستمحیط اهمیت و محیطیزیست آگاهی این مشکلات، افزایش با. داشت همراه به

 حسابداری مجبورند وکارهاکسب مرحله، این در. است داده رخ محیطیزیست حسابداری و محیطیزیست هایهزینه در مهمی

 (4141، 5شیمشک) کنند ادغام خود حسابداری هایسیستم در اجباری یا داوطلبانه صورتبه را محیطی

آنها بر جامعه و عدم ارائه گزارشگری  هایفعالیت تأثیراتمروزه همراه با رشد و توسعه صنایع و واحدهای تجاری مختلف، عواقب و ا

رابطه  (.1211)اشرف طالش و همکاران،  احدهای اقتصادی و انتظارات جامعه شکاف به وجود آورده استاجتماعی، میان انتظارات و

 و( مشروعیت نظریه ذینفعان، نظریه) سیاسی-اجتماعی هاینظریه تحت تأثیر شرکت، عملکرد و محیطیزیست میان گزارشگری

 که کنندمی فرض سیاسی اجتماعی هاینظریه. هستند( متعلا نظریه داوطلبانه، افشای نظریه) اقتصاد بر مبتنی هاینظریه

کنند تا بقای خود را تضمین کنند بنابراین محیطی میندارند و اقدام به گزارشگری زیست را جامعه در فعالیت مجوز هاشرکت

شرکت  عملکرد و محیطیزیست گزارشگری میان منفی ارتباط بر دلالت اجتماعی-سیاسی هایهای سیاسی اجتماعی نظریهنظریه

 هیچ محیطیداوطلبانه گزارشگری زیست ماهیت که کنندمی فرض اقتصاد بر مبتنی هاینظریه ( برعکس،4113، 6بویرال) دارند

 طوربه ذینفعان که زمانی یعنی نامتقارن، اطلاعات مورد در(. 4116 کینلی،مک و پرسی میچل،) ندارد کامل افشای برای الزامی

 منافع که کندمی شرکت محیطیزیست گزارشگری در زمانی تنها شرکت نیستند، آگاه شرکت یک محیطییستز عملکرد از کامل

 و کند ارسال ذینفعان به را اطلاعات تواندمی محیطیزیست گزارشگری کهباشد. ازآنجایی بیشتر گزارش هایهزینه از شده درک

 محیطیزیست سوابق با هاییو منجر به افزایش رقابت شود شرکت دبخش بهبود را شرکت شهرت و کند جذب را هاگذاریسرمایه

 ارتباط یک اقتصاد بر مبتنی هاینظریه خلاصه، طوربه دارند هادارایی این روی بر گذاریسرمایه برای بیشتری هایانگیزه بهتر

 (.4141، 7نکنند )دوآن و ساسمی بینیپیش را شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری میان بین مثبت

                                                           
1 Skouloudis 

2 Hongming 

3 Ethical theory 

4 Brockett & Rezaee 

5 Şimşek 

6 Boiral 
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تعریف  المللیبینسهم خود در بازارهای ملی و  و افزایش داشتننگاهتوانایی اقتصادی بنگاه برای ثابت  منزلهبه پذیریاز طرفی رقابت

باشد، شرکت  بازار نسبت به سایر رقبای تجاری در صنعت زیادتر این استدلال وجود دارد که هرچه سهم طورمعمولبه .شودمی

سمت ارتباط بیشتر  به رقابت، مدیران را شود ومی روروبهمالی با تعداد رقبای بیشتری  آوردن سهم فروش و تأمین تدس برای به

، رفتار یک شرکت خاص بالادر بازارهای با شدت رقابت  (.1331)اکبری و همکاران،  دهدمیسوق  آیی کاربا سهامداران و افزایش 

 روازاینرقبا را به دنبال ندارد.  العملعکسنیز  هاشرکتقرار دهد و کیفیت افشای  تأثیرتحت رفتار کل بازار را  تواندمی سختیبه

و سایر ذینفعان همچنین افزایش اعتبار اجتماعی و کاهش هزینه سرمایه تمایل به  گذارانسرمایه توجهجلبتنها برای  هاشرکت

 هاشرکتزیادی در مزایای رقابتی  هایتفاوتبا شدت رقابت پایین،  هایشرکتفعال افشای دارند. در مقابل در  هایسیاستاتخاذ 

متقابل  العملعکسنگران  چراکه، کنندمیسیاست فعال افشای را انتخاب  بالابا مزیت رقابتی  هایشرکتوجود دارد. در این بازارها، 

فعال افشای هستند  هایسیاستیز متمایل به اتخاذ با مزیت رقابتی پایین ن هایشرکتمشابه  طوربهرقبای موجود در بازار نیستند. 

نیز،  انحصاریگفت در بازارهای  توانمی روازاین. کندنمیرا جلب  بالابا مزایای رقابتی  هایشرکتآنها توجه  یافشاگرانهزیرا رفتار 

( نشان داد 4141) 1احمد جاوید(. مطالعات 1332احمد پور و فرمانبردار، ) دهندمیفعال افشا را ترجیح  هایسیاست هاشرکت

شرکت دارد. در این تحقیق به بررسی این  عملکرد و محیطیزیست محصول تأثیر مثبتی بر رابطه بین مقررات بازار در بالا رقابت

 ربازا در رقابت تعدیلگری اثر با شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری موضوع پی پردازیم که آیا در بازار سرمایه ایران بین

 داری وجود دارد یا خیر؟محصول رابطه معنی

 مبانی نظری و پیشینه تحقیق -2

 عملکرد شرکت

ای است که مفهوم فعالیت برای انجام کار و نتیجه آن فعالیت را یکجا در بردارد. در حقیقت عملکرد نتیجه عمل است. عملکرد واژه

به نتایج بدست (. همچنین 1331شود. )میرفلاح و همکاران، رد گفته میگیری عملکمشاهده و اندازهلذا به رفتارهای بالفعل و قابل

 معیار ترینمهم عنوانبهکه بدون شک  شودمیعملکرد اطلاق  تلفیق اثربخشی و کارآیی، ترکاملآمده از صرف منابع و یا به عبارت 

 (.1337آید )باقری و همکاران، می حساببه هاشرکتسنجش موفقیت 

موضوعات مطرح  ازجملهعملکرد مالی همواره است.  بازار ی وآنها عملکرد مال ترینمهمکه  شودمی یبررس یاد مختلفعملکرد در ابع

عملکرد مالی دلالت بر  ، زیـراباشدمیدر هر نوع سازمانی  وکارکسب متصدیانعامل نگرانی اصلی  در حوزه ادبیات مالی بوده است و

پیشرفت آن را  اجرای اهداف سـازمان و توسـعه و تواندمی کهطوریبه شودمیوجب بقاء آن سلامت یک سازمان داشته و سرانجام م

و  هادولت، اعتباردهندگان، گذارانسرمایه موردتوجهموضوعات  ترینمهماز  هاشرکت بنابراین، ارزیابی عملکرد مالی تضمین کند

 (.1335)ابراهیم پور و همکاران،  مدیران است

. توانایی مالی دهدمیسمت سودآوری انجام  ه ماهیت و کیفیت عملیاتی دارد که سازمان برای هدایت مأموریتش بهعملکرد اشاره ب

دارایی و رشد فروش را برای  بازده دارایی، رشد (4117) 3شود. وروالمیعملکرد مالی نامیده  و سودآوری، وریبهرهیک سازمان در 

عملکرد مالی را بر اساس بازده فروش، رشد سود   (4111) 11گرین و اینمان .اندیدهدسنجش عملکرد مالی در پژوهش خود مناسب 

فروش را برای ارزیابی عملکرد مالی  و بازده گذاریسرمایهبازده  (4116) 11. پرتو و همکاراناندسنجیده گذاریسرمایه و بازده

                                                           
8 Ahmad Javeed 

9 Verwaal 

10 Inman 

11 Parto 
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در  عملکرد مالی سازمان هایشاخص عنوانبهده دارایی را بازده فروش و باز( 4111) 14ن و همکارانو. اندرساندکاربردهبهسازمان 

 اند.کردهپژوهش خود استفاده 

 رقابت بازار محصول:

شده شناخته شرکت ارزش رساندن حداکثر به برای مدیران در انگیزه ایجاد ابزارها برای قدرتمندترین از یکیعنوان به بازار رقابت

 یهازهیانگ هاشرکت جهیسودآوری و ارزش تلاش مدیران بیشتر شود، درنت ر این است کهب، انتظار یابد افزایشوقتی رقابت . است

 تحقیقات از وسیعی مجموعه دیدگاه، این با مطابق .شرکت بکاهند یهانهیبه مدیران خود خواهند داد تا مدیران از هز یتریقو

 پذیریرقابتمروزه . ا(4141، 12بابر و حبیباست ) کرده بررسی را 13محصول بازار در رقابت پیامدهای ،هاسال طی تجربی و نظری

. بدین معنی آیدمی حساببهرقابتی سیاسی، اقتصادی و تجاری  هایمیداندر  هابنگاهبرای ارزیابی میزان موفقیت  معیاری کلیدی

برخوردار است.  بالاتری نیز پذیریترقابگفت که از  توانمیهر بنگاهی که توان رقابتی بالاتری در بازارهای رقابتی داشته باشد،  که

. بسیاری از باشدمیبرخوردار  بلندمدتیشود، از تاریخچه  وریبهرهموجب افزایش کارایی و  تواندمیایده که رقابت بازار محصول  این

یک مکانیزم  عنوانبهرقابت در بازار محصول  همچنیناند کردهنظری، رابطه بین رقابت بازار محصول و کارایی را تشریح  هایمدل

در بازار محصول نقش مهمی در  رقابتگزار است.  تأثیر مدیران هایانگیزهکه بر  شودمیمهم حاکمیتی در سطح صنعت شناخته 

سودآوری  رودمیوقتی رقابت بیشتر باشد، انتظار  کندمیبیان  (4113) 15.( رایث1316)آقازاده و همکاران،  داردمدیران  هایانگیزه

 هایهزینهبه مدیران خود خواهند داد تا مدیران از  تریقوی هایانگیزه هاشرکت درنتیجهلاش مدیران بیشتر شود، و ارزش ت

 .شرکت بکاهند

ر . د، بازار رقابتی استدیگرعبارتبهاقتصاددانان کلاسیک معتقدند که بهترین مکانیسم هماهنگی و تخصیص منابع، نظام بازار و یا 

)نیکبخت و قاسمی،  هستانتظار  فه اصلی مدیریت، استفاده حداکثری از منابع جهت کسب بازده موردهر واحد تجاری، وظی

، تمرکز بازار دلالت بر آن دارد که دیگرعبارتبهمختلف است.  هایبنگاهمرکز در بازار، عبارت از چگونگی توزیع بازار بین . ت(1337

به (. 1311)پورپرتوی و همکاران، بزرگ قرار دارد.  هایبنگاهاختیار تعدادی از  چه میزان از کل تولیدات بازار یک محصول معین در

 توانمیدخیل دانست؛ اول اینکه با افزایش تمرکز در سطح صنایع انفرادی  در تغییر تمرکز کلی توانمیلحاظ نظری سه عامل را 

ه با افزایش ارزش تولید در صنایعی که تمرکز آنها بالاتر در سطح کل اقتصاد نیز افزایش یابد و دوم آنک« تمرکز کلی»انتظار داشت 

بزرگ که این امر منجر به افزایش و تنوع  هایبنگاهو سوم ادغام  یابدمیاز حد متوسط اقتصاد است، تمرکز کلی نیز افزایش 

نظر گرفتن شرایطی حتی اگر  . با درشودمیبه افزایش تمرکز کلی منجر  درنهایتبزرگ و افزایش سهم آنها و  هایبنگاهمحصولات 

متمرکز، تمرکز  هایگروهبزرگ و ایجاد  هایبنگاهانتظار داشت با ادغام  توانمیتمرکز بازار در سطح صنایع انفرادی کاهش یابد، 

 (.1311)پورپرتوی و همکاران،  .کلی اقتصاد افزایش یابد

 محیطی شرکتگزارشگری زیست

 این و بوده زیستسازگار با محیط و همگام که شرکت عملیات مجموعه از است عبارت محیطیزیست در یک تعریف ساده عملکرد

 یریگاندازه یالمللنیب و کشوری از اعم مربوطه، یهاآژانس و نهادها توسط شدهنییتع یهااسیمق و معیارها طریق از عمدتاا  عملکرد

مفهوم  گردد که باهای صنعتی برمیمیلادی در شرکت 71 دههبه اواسط  محیطیزیستپرداختن به مسائل (. 4111)لاتان،  شودمی

در  زیستمحیطوارده به  هایزیان نخست تمایلی به افشای یادشدههای شدند. شرکت روبرو محیطیزیست هایبدهیگزارشگری 

مسائل شدند. در سال  ایت اینناگزیر به رع هاشرکت، هاخسارتمیزان  مالی خود نداشتند، اما بر اثر مرور زمان و افزایش هایصورت
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15 Raith 

http://www.tajournals.com/


 55-44، ص 0411 زمستان، 4، شماره  5فصلنامه علمی تخصصی مدیریت، حسابداری و اقتصاد ، دوره 
ISSN: 2588-3992 

http://www.Tajournals.com 

  

26 

 
 

 د و درررا منتشر ک زیستمحیطآلودگی  هایهزینه کردن ایسرمایهنداردهای حسابداری بحث ااست تدوین هیئتمیلادی،  1331

زیست به وجود آمد. محیط های حسابداریها به رعایت سیاستترغیب شرکت برای تشویق و 12111استاندارد ایزو  1335سال 

 مثل کاهش منابع مواد خام، افزایش ضایعات و سطوح محیطیموجب پر رنگ شدن شرایط نامناسب زیست ین قبیلمواردی از ا

خام، تولید، توزیع  موادخرید  زیست از زمانکه هدف آن کاهش آلودگی محیط آلودگی باعث اهمیت بیشتر طراحی سبز شده است

 (1332ی و مشایخی فرد، )پورزمان ان فروش محصولات و از بین رفتن آنهاست.تا زم

زیست تغییر جهت پیدا محیط مسئولیت اجتماعی از طریــق ادبیــات حــسابداری از اوایل قرن بیست و یکم، ادبیات حسابداریاما 

محیطی را ارائه گـزارش عملکـرد مـالی زیست زیست در قوانین و مقـررات ایـران موضـوع لـزوممحیط کرد. جایگاه حفاظـت از

اقلام  حسابداری ایـران نیـز، واحد تجاری باید طبقات فرعـی یهابر اسـاس الزامـــات منـــدرج در اســـتاندارد دهدمی نشان

توضـیحی افـشاء کننـد.  هایشده است، در ترازنامـه یـا یادداشتبندیطبقه تجـاری اصلی را که متناسـب بـا عملیـات واحـد

شود و با در نظر گرفتن اشاره تلویحی می های آلاینـده محسوبهای عملیـاتی شرکتویژگی آلاینـدگی، یکـی از موضـوع

افشای  زیست، ملـزم بـهمقررات مربوط به حفاظـت از محیط های آلاینـده بـه اسـتناد قـوانین وحسابداری، شرکت استانداردهای

تدوین استانداردهای حسابداری  کمیتـه)آن هـستند های توضـیحی اساسی و یادداشت های مـالیمحیطی در صورتعملکرد زیست

محیطی افــشای عملکــرد مالی زیست زیست ضـرورتمحیط متعدد در حوزه وجـود قـوانین و مقـــررات(. 1331ایران،

د وجــو محیطی صـرفاا مـستلزمافـشای عملکـرد مـالی زیست کند وهای مـالی ایجـاب میصورت آلاینـده را در هایشرکت

، 1 استاندارد حسابداری شماره زیست نیــست. هرچنــد کــه درحسابداری محیط اسـتاندارد حسابداری خـــاص در حوزه

 و عباسی) استواحد تجاری به نحو مطلوب تأکید شده  لزوم افشای اطلاعات اضافی جهت ارائه عملکرد مـالی صورت تلـویحی بـهبه

 (1331 محمدی،

 کمیسیون بورس ومثال عنوانها وجود دارد. بهمحیطی شرکتا قوانین مشخصی در رابطه با عملکرد زیستهمچنین در سایر کشوره

 درآمد آنهـا بر بااهمیتی محیطی اثررفـع آلـودگی زیستهای که هزینهدرصورتی کند،می ملزم را هاشرکت، آمریکا بهاداراوراق 

 د:کنن را افشاء محیطی زیرباشـد، اطلاعات زیست داشـته

 باشد ضـعیت رقابتی شرکت داشته ودرآمـدها ، ایسرمایهمخارج  بـا اهمیتی بر اثـر تواندمیمحیطی کـه رعایت قوانین زیست-1

 زیستمحیط ازدعـوا از سـوی مقامات دولتی حفاظت  ناشـی از اقامـه هایفعالیتتعلیـق -4

 (.1331)سلیم،  باشـد داشـته آن آگـاهی اید ازبگذار سرمایهیک  کـه محیطیاطلاعات زیست هرگونـــه -3

 پیشینه تحقیق:

 و حسابداری محیطی بین استانبول نشان دادند مورد: تجاری عملکرد و محیطی حسابداری بین رابطه ( در ارزیابی4141شیمشک )

 شرکت عملکرد و محیطیستزی مقررات ( در بررسی رابطه بین4141) 16دارد. احمد جاوید وجود متقابل معناداری رابطه عملکرد

 رابطه محیطیزیست مقررات: دهندمی در نشان محصول )با استفاده از شاخص هرفیندال( بازار در رقابت اثرات اثر تعدیلگری با

 دارد، زیادی اهمیت شرکت عملکرد برای محصول بازار بالا در رقابت این، بر علاوه. دارد شرکت عملکرد با مثبت و دارمعنی آماری

محصول تأثیر  بازار در بالا همچنین نتایج نشان داد رقابت .دارد شرکت عملکرد با منفی رابطه محصول بازار در کم رقابت کهرحالید

 بر رابطه بین مقررات محصول تأثیر منفی بازار در کم شرکت دارد و رقابت عملکرد و محیطیزیست مثبتی بر رابطه بین مقررات

 از دیدگاه محصول و بازار عملکرد ( در تحقیقی با عنوان مزایای4141) 17دارد. ثاقب عزیز شرکت عملکرد و محیطیزیست

 که دهدمی نشان عملکرد برای جدیدی معیار عنوانبه نیوزویک سبز سالانه بندیرتبه از استفاده محیطی بازیست هایسیاست
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 همچنین هایافته. دارد وجود بازار بر مبتنی عملکرد از یسنجش عنوانبه بازار سهم و هاشرکت محیطی عملکرد بین مثبتی رابطه

 اعتبارات از آگاهی سطح هرچه: شودمی تعدیل شرکت در مشتری نوآوری و آگاهی سطح با رابطه این که دهدمی نشان

در تحقیقی با ( 4111) 11است. دانمو ترقوی بازار سهم بر زیستمحیط عملکرد اثرات باشد، بالاتر نوآوری و شرکت محیطیزیست

 محیطی عملکرد بر کلی منفی تأثیر بازار در شدید دهد نشان دادند رقابتمی کاهش را محیطی عملکرد بازار رقابت عنوان آیا

 که هاییشرکت در اما شود،می تشدید کنند،می اتخاذ را هزینه رهبری استراتژی که هاییشرکت در منفی تأثیر. دارد هاشرکت

 پذیری اجتماعی،مسئولیت محیطیزیست بعد بر همچنین آنها نشان دادند تمرکز. یابدمی کاهش کنند،می اتخاذ را تمایز استراتژی

 ( در تحقیقی با عنوان مسئولیت4111) 13دهد. شیخرا افزایش می هاشرکت زیستمحیط عملکرد و بازار رقابت بین منفی رابطه

 که شرکتی بازار ارزش با شرکت اجتماعی مسئولیت که دهدمی ت نشانشرک ارزش و محصول بازار در رقابت شرکت، اجتماعی

. است محصول بازار در رقابت تأثیر تحت رابطه این حال،بااین. دارد مثبتی گیری شده است ارتباطتوسط شاخص کیوتوبین اندازه

 کنند،می کار کم، رقابت های بامحیط در که هاییشرکت در شرکت ارزش بر تأثیری هیچ شرکت اجتماعی مسئولیت خاص، طوربه

( 1که ) دهندمینشان  زیست شرکتمحیط تیرقابت بازار محصول بر مسئول ریتأث ( در بررسی4116) 41منگ و همکارانندارد. 

 تیکم در سطح شرکت منجر به کاهش مسئول اریبس ای ادیز اری( قدرت بازار بس4کم و ) اریبس ای ازحدبیش یرقابت صنعت

 .شودمیمحیطی زیست

اجتماعی شرکت و نگهداشت  پذیریمسئولیت بررسی تأثیر رقابت در بازار محصول بر رابطه بین( در 1333پور فخریان و همکاران )

نگهداشت وجه نقد  اجتماعی تأثیر منفی و معناداری بر سطح پذیریمسئولیتقابت در بازار محصول و نشان دادند که ر وجه نقد

 پذیریمسئولیتتأثیر منفی و معناداری بر رابطه بین  ایج پژوهش حاکی از آن است که رقابت در بازار محصولدارند. علاوه بر این نت

رقابت در صنعت بر ارتباط  تأثیربررسی ( در تحقیقی با عنوان 1331سادات شکری ). اجتماعی و سطح نگهداشت وجه نقد دارد

 نشان داد در بورس اوراق بهادار تهران شدهپذیرفته هایشرکتاهدی از اجتماعی و عملکرد در بازار محصول؛ شو پذیریمسئولیت

 بورس در شدههای پذیرفتهشرکت مالی عملکرد و اجتماعی پذیریمسئولیت بین معکوس ارتباط تقویت موجب صنعت در رقابت

 کنندگیتعدیل با مالی عملکرد بر ولمحص بازار در رقابت تأثیر ( به بررسی1331) و همکاران اکبری گردد.می تهران بهادار اوراق

 مالی عملکرد بر محصول بازار در تهران پرداختند. رقابت بهادار اوراق بورس در شدهپذیرفته هایشرکت اطلاعات افشای کیفیت

 با کهطوریبه کند؛می تعدیل را مالی عملکرد و محصول بازار در رقابت بین رابطۀ اطلاعات افشای کیفیت همچنین. گذاردمی تأثیر

 همکاران و پور حیدر یابد.می افزایش توضیحی متغیرهای توسط وابسته متغیر دهندگیتوضیح میزان کنندهتعدیل متغیر ورود

 تأثیر دهندهنشان نتایج. پرداختند تولیدی هایشرکت عملیات و مالی شاخص بر محیطیزیست حسابداری تأثیر برسی به( 1337)

 تولید کاهش میزان تولیدی، هایشرکت تولید میزان شامل هاشرکت عملیاتی و مالی هایشاخص بر زیستمحیط حسابداری

 خدمات بدهی نسبت و تولیدشده کالاهای نوع تولیدی، هایشرکت به سازمان از بیرون فنی بلاعوض هایکمک ضایعات،

با  یقیبه تحق( 1334) و همکاران پور علی. باشدمی تولیدی هایشرکت هایبدهی کلبه( بلندمدت هایبدهی وفرعاصل بازپرداخت)

پرداختند.  یاجتماع تیمسئول یافشا گرمداخله رینقش متغ نیی؛ تبهاشرکت یمحیطی بر عملکرد مالعملکرد زیست ریعنوان تأث

لکرد ندارد بلکه عم هاشرکت یبر عملکرد مال یریتأث میمستق طوربهمحیطی که عملکرد زیست دهدمینشان  هابررسی

 .شودمی هاشرکت یعملکرد مال شیباعث افزا یاجتماع تیمسئول ینقش افشا نییبا تب محیطیزیست
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 فرضیات تحقیق-3

 رابطه معنی داری وجود دارد. عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین

 تاثیرگذارا است. شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین محصول بر رابطه بازار در رقابت

 ش تحقیقرو .4

اطلاعاتی مختلف، همانند  هایپایگاهموردنیـاز از  هایدادهرویدادی است؛ بدین معنـی کـه  روش پژوهش حاضر آرشیوی و پس

 وتحلیلتجزیهاز  هافرضیهبهادار تهران گردآوری شده است. برای آزمون  بـورس اوراق هایگزارشو  هاشرکتسالانۀ  هایگزارش

نمونۀ پژوهش نیز به شده است.  اسـتفادهسری زمانی و مقطع زمانی(  هایدادهترکیبـی )ترکیب  هایدادهرگرسـیون چنـد متغیـره 

 :در بورس اوراق بهادار تهران انتخاب شد کـه شرایط زیر را داشته باشند شدهپذیرفته هایشرکتروش حذفی از میان آن دسته از 

 در بورس فعال باشد؛ 1333 تا پایان سالشده و در بورس پذیرفته 1334شرکت قبل از سال  .1

 اسفند باشد و طی زمان تحقیق تغییر سال مالی نداشته باشد؛ 43. سال مالی شرکت منتهی به 4

 ؛لیزینگ و نهاد مالی نباشد ، بانکداری،گذاریسرمایهفعالیت اصلی شرکت . 3

 و . اطلاعات موردنیاز در بخش تعریف متغیرها در دسترس باشد2

 د.تغییر سال مالی نداده باش موردمطالعهدر دوره شرکت . 5

 متغیرها و مدل تحقیق 1. 4

 محاسبه می شود. هاییدارابا استفاده از نسبت بازده  باشد که( میPerformance) : در این تحقیق عملکرد شرکتمتغیر وابسته

محیطی در این معیار سنجش کیفیت افشای زیستاست.  (؛Environmental)محیطی زیست گزارشگری؛ متغیر مستقل

کنترل آلودگی، جلوگیری از خسارات مواردی مانند محیطی از چک لیستی شامل کیفیت افشای زیست یریگپژوهش برای اندازه

و ...  محیطی و سایر متغیرهای، بازیافت یا جلوگیری از ضایعات، حفظ منابع طبیعی، تحقیق و توسعه، سیاست زیستیطیمحستیز

 است شدهاستفادهها که توسط شرکت شودیماستفاده 

 ؛باشدیم (product market competition) رقابت بازار محصولدر این تحقیق  متغیر تعدیلگر

 شاخص زیر 4ی آن از ریگاندازهبرای  ؛ کهباشدیم (market concentrationصنعت )متغیر مستقل در این تحقیق تمرکز بازار 
 :شودیماستفاده 

 :شودمیی آن از رابطه زیر استفاده ریگاندازه(: که برای HHI: )هیرشمن-شاخص هرفیندال-1

 
و  کندمیی ریگاندازهاین شاخص تمرکز صنعت را  درواقعکل فروش در صنعتی خاص است.  X و iفروش شرکت  Xiدر این رابطه 

 در صنعت است و برعکس هرچه میزان آن بیشتر باشد بیانگر تمرکز کمتر و رقابت کمتر

 شاخص این. تولید نهایی هایهزینه شرکت منهای محصولات فروش متیباق است برابر لرنر (: شاخصLR) :شاخص لرنر-4

که است  نهایی هزینه از بیشتر قیمتی کردن منظور برای شرکت یعنی توانایی بازار، قدرت ویژگی دهندهنشان مستقیم صورتبه

 :شودمیزیر محاسبه  صورتبه

 
LR= (Sale-Cogs – SG&A)/Sale 

ی عمومی اداری و هانهیهزنشانگر کالای فروش رفته و  SG&Aو  شدهتمام، بهای Cogs، فروش، Saleکه در این معادله 

 فروش است.

http://www.tajournals.com/


 55-44، ص 0411 زمستان، 4، شماره  5فصلنامه علمی تخصصی مدیریت، حسابداری و اقتصاد ، دوره 
ISSN: 2588-3992 

http://www.Tajournals.com 

  

23 

 
 

 شده است:همچنین تأثیر متغیرهای کنترلی زیر نیز بر این رابطه بررسی

 در پایان سال. های شرکتری کل داراییلگاریتم طبیعی ارزش دفت( SIZE: اندازه شرکت

 هاها به جمع دارایی( جمع بدهیLEV) اهرم مالی؛

 قبل سال فروش بر تقسیم قبل سال فروش درآمد منهای جاری سال فروش درآمد( Sales Growth: )فروش رشد

 بورس در شرکت پذیرش سالهای (: تعدادAGE) سن شرکت:

 مدل آماری فرضیه اول:

 مدل آماری فرضیه دوم:                  

 
 های پژوهشیافته .5

 آمار توصیفی

 در جدول زیر نشان داده شده است ،دهدمیرا نشـان  هادادهتایج آمار توصیفی پژوهش که شمای کلی از وضعیت توزیع ن

 آمار توصیفی متغیرها -1 جدول

 گیهای پراکندشاخص های مرکزیشاخص نام و تعداد متغیرها

 بیشینه کمینه انحراف معیار میانه میانگین علامت اختصاری متغیرها

 Performance 11/1 12/1 12/1 31/1- 63/1 عملکرد شرکت

 Environmental 54/23 21 22/15 41 71 محیطیزیست گزارشگری

 HHI 12/1 15/1 13/1 117/1 31/1 هیرشمن-هرفیندال شاخص

 LR 17/1 12/1 11/1 66/1- 73/1 لرنر شاخص

 SIZE 51/12 36/12 56/1 41/11 56/41 اندازه شرکت

 LEV 61/1 64/1 13/1 13/1 31/1 اهرم مالی

Sales Growth 46/1 فروش رشد  41/1  27/1  71/1-  55/6  

 AGE 34/11 17 71/7 5 54 شرکت سن

 آزمون نرمالیته

های مدل، شرط لازم برای اعتبار کر است که نرمال بودن باقیماندهشود. شایان ذقبل از برازش مدل، نرمال بودن متغیر وابسته بررسی می

 شود:صورت زیر نوشته میفرض صفر و فرض مقابل در این آزمون به رگرسیونی است.

 کند.ها برای متغیر وابسته از توزیع نرمال پیروی می: داده
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 کند.مال پیروی نمیها برای متغیر وابسته از توزیع نر: داده

 تحقیق وابسته متغیر بودن نرمال بررسی برای اسمیرنوف - کولموگوروف . آزمون 2جدول 

 مقدار احتمال اسمیرنوف -کولموگوروف  Zمقدار  پارامترهای نرمال

   انحراف معیار میانگین

11/1  12/1  13/7  111/1  

17/1  11/1  16/1  111/1  

 لازم بنابراین است، 115/1و کمتر از  111/1کنیم، سطح معناداری برای متغیر وابسته، برابر یمشاهده م 4طور که در جدول همان

 با سطح معنی داری بالاتر از وابسته  متغیر بکارگیری تایع انتقال جانسون، از پسشود. اما  سازینرمال هافرضیه آزمون از قبل است

 .شودمی استفاده متغیر وابسته یدهشنرمال توزیع از ادامه در نرمال شده است و 115/1

 آزمون فرضیه اول تحقیق

 انتخاب مدل

ها یکسان است که های ترکیبی با دو حالت کلی روبرو هستیم. در حالت اول عرض از مبدأ برای کلیه شرکتدر انتخاب مدل داده

ست که در این حالت روش پانل انتخاب ها متفاوت اعرض از مبدأ برای تمام شرکت  در این صورت با روش پول و در حالت دوم

 کنیم.لیمر استفاده می-شود. برای شناسایی دو حالت مذکور از آزمون اف می

 و آزمون هاسمن آزمون چاو یا لیمر -3جدول 

 P-Value آزمونمقدار آماره  آزمون آماره

 111/1 33/6 مریل F آزمون

 111/1 11/52 هاسمن آزمون

بنابراین فرض صفر یعنی  هست؛ 15/1ها کمتر از دو برای همه مدل –و آماره کای  Fاحتمال آماره  مقدار 3با توجه به جدول 

شود، بنابراین استفاده از روش پانل ارجحیت دارد. لذا لازم است برای انتخاب الگوی اثرات ثابت یا برابری عرض از مبدأها رد می

 دهد که روش مورداستفاده پانل با اثرات ثابت هست.هاسمن نیز نشان میاثرات تصادفی آزمون هاسمن انجام شود. نتایج آزمون 

 نتایج برآورد فرضیه اول تحقیق -4جدول 

t مقدار ضرایب متغیر مقدار   مقدار احتمال 

Environmental 43/1  76/4  113/1 

SIZE 151/1-  27/4-  142/1 

LEV 163/1- 67/3- 111/1 
Sales Growth 152/1 65/2 111/1 

AGE 112/1- 567/1- 234/1 

 C )31/1 )مقدار ثابت-  41/1-  111/1 

F مقدار   33/6  F مقدار احتمال   111/1  

5143/1 (R2)ضریب تعیین 17/1 دوربین واتسون   

شدهلیتعدضریب تعیین   2765/1  
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 باشدمی ترچککو 15/1از  F( آماره P-VALUEکه مقدار احتمال )ینادار بودن کلی مدل، با توجه به یمعندر بررسی 

 tداری آماره ، سطح معنی2بر اساس نتایج ارائه شده در جدول شود؛ میید تائدار بودن کلی مدل یمعن %35با اطمینان ( 1111/1)

باشد ( مثبت می43/1دار است، ضریب آن )( یعنی معنی113/1بوده ) 15/1تر از کوچک گزارشگری زیست محیطی ریبه متغمربوط 

 گفت بین توانیمبنابراین ؛ گیرددر ناحیه رد فرض صفر قرار می tباشد این مقدار آماره می 76/4برای آن برابر با  tو مقدار آماره 

 .دارد وجود داری معنی رابطه مثبت و عملکرد و محیطیزیست گزارشگری

 آزمون فرضیه دوم تحقیق

 انتخاب مدل

ها یکسان است که هستیم. در حالت اول عرض از مبدأ برای کلیه شرکتهای ترکیبی با دو حالت کلی روبرو در انتخاب مدل داده

ها متفاوت است که در این حالت روش پانل انتخاب عرض از مبدأ برای تمام شرکت  در این صورت با روش پول و در حالت دوم

 کنیم.لیمر استفاده می-شود. برای شناسایی دو حالت مذکور از آزمون اف می

 و آزمون هاسمن چاو یا لیمرآزمون  -5جدول 

 P-Value آزمونمقدار آماره  آزمون آماره

 111/1 44/1 مریل F آزمون

 111/1 33/111 هاسمن آزمون

بنابراین فرض صفر یعنی  هست؛ 15/1ها کمتر از دو برای همه مدل –و آماره کای  Fمقدار احتمال آماره  5با توجه به جدول 

ود، بنابراین استفاده از روش پانل ارجحیت دارد. لذا لازم است برای انتخاب الگوی اثرات ثابت یا شبرابری عرض از مبدأها رد می

 دهد که روش مورداستفاده پانل با اثرات ثابت هست.اثرات تصادفی آزمون هاسمن انجام شود. نتایج آزمون هاسمن نیز نشان می

 نتایج برآورد فرضیه دوم تحقیق -6جدول 

مقدار  متغیر

یبضرا  

t مقدار   مقدار احتمال 

Environmental 12/1  71/3  111/1 

HHI 11/1 24/1 114/1 

LR 115/1- 33/4- 144/1 

Environmental * HHI 17/1 13/1 114/1 

Environmental* LR 47/1- 51/5- 111/1 

SIZE 15/1  27/3  111/1 

LEV 137/1- 77/1- 171/1 
Sales Growth 14/1 33/7 111/1 

AGE 111/1- 617/1- 331/1 

 C )42 )مقدار ثابت/-  22/1-  113/1 

F مقدار   34/3  F مقدار احتمال   111/1  

2114/1 (R2)ضریب تعیین 61/1 دوربین واتسون   

شدهلیتعدضریب تعیین   3761/1  
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 باشدمی ترکوچک 15/1از  F( آماره P-VALUEکه مقدار احتمال )ینادار بودن کلی مدل، با توجه به یمعندر بررسی 

 tداری آماره ، سطح معنی6بر اساس نتایج ارائه شده در جدول شود؛ میید تائدار بودن کلی مدل یمعن %35با اطمینان ( 1111/1)

( مثبت 17/1( یعنی بی معنی است، ضریب آن )114/1بوده ) 15/1بزرگتر از  Environmental * HHI ریبه متغمربوط 

 توانیمبنابراین ؛ گیرددر ناحیه رد فرض صفر قرار می tباشد این مقدار آماره می 13/1ی آن برابر با برا tباشد و مقدار آماره می

 تاثیرگذارا شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه هیرشمن( بر-)شاخص هرفیندال محصول بازار در گفت رقابت

دار است، ضریب ( یعنی معنی111/1بوده ) 15/1تر از کوچک Environmental * LR ریبه متغمربوط  tآماره همچنین  .نیست

؛ گیرددر ناحیه رد فرض صفر قرار می tباشد این مقدار آماره می -51/5برای آن برابر با  tباشد و مقدار آماره ( منفی می47/1آن )

 تاثیرگذارا شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه بر( لرنر شاخص) محصول بازار در گفت رقابت توانیمبنابراین 

 است.

 گیری و پیشنهادات. نتیجه6

این  افزایش با. داشت همراه به را محیطیزیست مشکلات شدن صنعتی تکنولوژیکی، هایپیشرفت افزایش اقتصادی؛ رشد درنتیجه

 هایهزینه در مهمی تتحولا آگاهی، افزایش با. است یافته بهبود زیستمحیط اهمیت و محیطیزیست آگاهی مشکلات،

 صورتبه را محیطی حسابداری مجبورند وکارهاکسب مرحله، این در. است داده رخ محیطیزیست حسابداری و محیطیزیست

 کنند.  ادغام خود حسابداری هایسیستم در اجباری یا داوطلبانه

 محصول بر اساس بازار در رقابت تعدیلگری اثر با شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین بررسی رابطهدر این تحقیق به 

نتایج حاصل از آزمون  پرداخته شد.  1333-1334شده در بورس اوراق بهادار تهران در بازه زمانی یرفتهپذشرکت  121های داده

 بازار در رقابت .دارد وجود داری معنی رابطه مثبت و عملکرد شرکت و محیطیزیست گزارشگری های پژوهش نشان داد بینفرضیه

 در نیست؛ اما رقابت تاثیرگذارا شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه هیرشمن( بر-)شاخص هرفیندال محصول

 است. تاثیرگذارا شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه بر( لرنر شاخص) محصول بازار

 . است( علامت نظریه داوطلبانه، افشای نظریه) اقتصاد بر مبتنی هایرابطه مثبت فرضیه اول مطابق با استدلال نظریه

 که زمانی .یعنی ندارد کامل افشای برای الزامی هیچ محیطیداوطلبانه گزارشگری زیست ماهیت که کنندمی این نظریه ها فرض

 شرکت محیطییستز گزارشگری در زمانی تنها شرکت نیستند، آگاه شرکت یک محیطیزیست عملکرد از کامل طوربه ذینفعان

 به را اطلاعات تواندمی محیطیزیست گزارشگری کهباشد. ازآنجایی بیشتر گزارش هایهزینه از شده درک منافع که کندمی

 با هاییو منجر به افزایش رقابت شود شرکت بخشد بهبود را شرکت شهرت و کند جذب را هاگذاریسرمایه و کند ارسال ذینفعان

دارند. این نتیجه مطابق با یافته های  هادارایی این روی بر گذاریسرمایه برای بیشتری هایانگیزه هترب محیطیزیست سوابق

 بین رابطه بر( لرنر شاخص) محصول بازار در می باشد. نتایج فرضیه دوم نشان داد رقابت (4141)  جاوید احمد ( 4141) شیمشک

افزایش سهم بازار معنی داری دارد. مطابق این نتیجه می توان گفت  تاثیر منفی و شرکت عملکرد و محیطیزیست گزارشگری

شرکتها منجر به به توجهی آنها به الزامات زیست محیطی شده است .شرکتها به دلیل سطح رقابت کمتر با دیگر همتایانشان الزامی 

حیطی در نتیجه باعث بالا رفتن به افشا و گزارشگری در مقررات زیست محیطی نداشته اند. همچنین رعایت مقررات زیست م

قیمت کالاهای تولید شده می شود و ممکن است که بر بازار محصولات تاثیر منفی داشته باشد که در راستای اهداف شرکتهای با 

 بین رابطه بر مثبتی تاثیر محصول بازار در بالا رقابت دادند نشان( 4141)  جاوید احمددر تحقیقی مشابه  سهم بیشتر بازار نیست.

 و محیطی زیست مقررات بین رابطه بر  منفی تاثیر محصول بازار در  کم رقابت و دارد شرکت عملکرد و محیطی زیست مقررات

 دارد. شرکت عملکرد
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 پیشنهادات برگرفته از نتایج تحقیق و پیشنهاد به محققان آتی

 انجام بیشتری گذاری سرمایه خود محیطی زیست ردعملک ارتقای زمینه در شرکتها که برمبنای این یافته ها پیشنهاد می شود

 و کند جذب را هاگذاریسرمایه و کند ارسال ذینفعان به را اطلاعات مناسبی  تواندمی محیطیزیست دهند؛ چراکه گزارشگری

 ربهت محیطیزیست سوابق با هاییشرکت می شود و حتی دیگر رقابت افزایش به منجر که  بخشد بهبود را شرکت شهرت

 شاخص) محصول بازار در دارند. در مورد  تاثیر مثبت شاخص رقابت هادارایی این روی بر گذاریسرمایه برای بیشتری هایانگیزه

عوامل هزینه بردار زیست محیطی  شرکت، به شرکتها پیشنهاد می شود که عملکرد و محیطیزیست گزارشگری بین رابطه بر( لرنر

کتها را به میزان بیشتری تحت تاثیر قرار دهد، جهت کاهش این تاثیر منفی و همچنین ایجاد برنامه را که می تواند سهم بازار شر

 ریزی برای برطرف کردن نقاط ضعف و همچنین کاهش هزینه های اضافی مورد بازنگری مجدد قرار دهند. 

محیطی را با عملکرد پایدار زیست محیطی  به محققان آتی  نیز پیشنهاد می شود که در ادامه این موضوع، تاثیر گزارشگری زیست

و شاخصهای سبز پایداری مورد بررسی قرار دهند. همچنین با توجه به نقش گرایش های مدیریتی در پایبندی به معیارهای زیست 

محیطی و افشای گزارشگری زیست محیطی، پیشنهاد می شود نقش ویژگی های هیئت مدیره و به خصوص تنوع جنسیتی بر این 

 بطه مورد بررسی قرار گیردرا

 منابع:

 ها در ایران.پذیری بنگاههای مؤثر بر رقابت( بررسی مؤلفه1316اصانلو ) استیری و بهاره، مهرداد، هاشم، آقازاده، .1

 51-37، 3و  6های اقتصادی، ش پژوهش

 بر کنندهتأمینبا کپارچگی یقابلیت  ( تأثیر1335ابراهیم پور ازبری، مصطفی؛ مرادی، محمود؛ مرزبان مقدم، نیلوفر ) .4

 134-163، 44انداز صنعتی، ش سازمانی، چشمچابکی  میانجی نقش باشرکت  عملکرد

ها و رقابت بازار مسئولیت اجتماعی شرکت اطلاعاتبررسی ارتباط بین افشای  (1332فرمانبردار، مریم ) احمدپور، احمد و .3

 142-113، 46، ش 7، حسابداری مالی، سال محصول

محیطی و مسئولیت متغیرهای زیست بندی( رتبه1211اشرف طالش، سیدهادی؛ فرساد، غلامرضا و کیقبادی، امیررضا ) .2

 126-147، 25، مدیریت توسعه و تحول، ش FAHP بر اساس تکنیک هاشرکتاجتماعی بر ارزش بازار 

 با مالی عملکرد بر محصول بازار در رقابت تأثیر ( بررسی1331زهرا ) اکبری، محسن؛ فرخنده، مهسا و ایاغ، .5

تهران، مدیریت دارایی و تأمین  بهادار اوراق بورس در شدهپذیرفته هایشرکت: اطلاعات افشای کیفیت کنندگیتعدیل

 22-43، 1، ش 7مالی، دوره 

 چارچوب رد سازمانی عملکرد بر گرایی بازار تأثیر بررسی( 1337) شکوفه محسنی، و صدیقه لطیفی، و محمد سید باقری، .6

 استان صنعتی هایشهرک از ایمجموعه: موردی مطالعه) متوسط و کوچک صنعتی هایشرکت در رقابتی مزیت

 117-163 ،13 ش ،11 سال بازرگانی، مدیریت هایکاوش ،(مازندران

 تولید طراحی برای یکپارچه رویکرد با محیطیزیست مدیریت ( حسابداری1332پورزمانی، زهرا؛ مشایخی فرد، سعید ) .7
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