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 چکیده

لات کنندگان نخستین گام برای توسعه بازار محصوهای مصرف  توجه به نیازها و خواسته

یار مهمی در کننده و بررسی عوامل مؤثر بر آن نقش بساست، زیرا شناخت رفتار مصرف  پروبیوتیک

ایی واد غذرو، هدف مطالعه حاضر بررسی قصد خرید مموفقیت هر سامانه اقتصادی دارد. از این 

ی از عوامل عنوان یکروس کرونا و درک خطر ناشی از آن به یدر شرایط بحرانی وجود و پروبیوتیک

شده بود. بدین منظور،  ریزیا استفاده از نظریه رفتار برنامه کننده بتأثیرگذار بر قصد خرید مصرف 

رسشنامه پهای میدانی و تکمیل از طریق پیمایش 1401ها و اطلاعات مورد نیاز در سال  داده

 دماوند شهرستان پروبیوتیککنندگان مواد غذایی گردآوری شد. جامعه آماری تحقیق شامل مصرف

نتخاب افراد در گیری و انفر تعیین شد. برای نمونه  187حجم نمونه بود و بر اساس رابطه کوکران، 

 ستگیهمب آزمون از ها فرضیه آزمون برایای و گیری تصادفی طبقه  جامعه، از روش نمونه

ذایی غکنندگان مواد استفاده شد. نتایج نشان داد که ضرایب همبستگی درک مصرف اسپیرمن 

شده ار درکویروس کرونا با نگرش، هنجارهای ذهنی، کنترل رفتاین شهرستان از خطر  پروبیوتیک

ت و نگرش اس 700/0و  733/0، 758/0، 330/0ترتیب، برابر با شده آنها، به بینی پیش  و ترس

 209/0شده با مقدار بینی  پیش و ترس 376/0، درک خطر با مقدار 560/0کننده با مقدار مصرف 

ایای اندن مزدارند. بنابراین، با شناس پروبیوتیکبیشترین تأثیر را در قصد خرید مواد غذایی 

صولات توان نگرش افراد را به سمت مح های جمعی، میاز طریق رسانه  پروبیوتیکمحصولات 

رهنگ رونا، به فکتوان با آگاه کردن افراد جامعه از خطر ویروس تغییر داد؛ همچنین، می پروبیوتیک

 .در سبد مصرفی خانوار پرداخت پروبیوتیکسازی در زمینه قرار دادن محصولات 

 .روس کرونایو ،پروبیوتیکدرک مصرف کنندگان،خرید،غذاهای  واژگان کلیدی:
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 مقدمه :  -1

 بدن فلورمیکروبی ویر بر اثر با حیوان، یا انسان در مصرف درصورت که هستند ی مشخص و زنده های میکروارگانیسم پروبیوتیکها،

 میکروبی فلور اصلی های یباکتر از بزرگی گروه به متعلق ها پروبیوتیک اکثر . شوند می میزبان سلامتی بر مفید اثرات اعمال باعث

 واقعیت این پایه بر ، اه پروبیوتیک مفید اثرات مورد در موجود باور.دارند ضرری بی همسفرگی زندگی آنجا در و بوده انسان روده

 پروبیوتیک اصلی اثر ؛دهد می نشان خود از مختلف های بیماری برابر در ای کننده محافظت نقش روده میکروبی فلور که دارد قرار

 بروز نمیزا کاهش در ها پروبیوتیک دائم مصرف که است شده مشاهده.شود می مشخص روده روبی فلورمیک تثبیت با ها

 شیر که کودکانی تان،بیمارس در بستری کودکان مانند) بالا خطر دارای های جمعیت در تاثیر این که است موثر مختلف بیماریهای

 در پروبیوتیکی یها فراورده . (Salminen et al,2018)است بارزتر ( برند سرمی به محروم شرایط در یا کنند نمی مصرف مادر

 تاکنون که هایی وتیکاغلبپروبی . رسند می فروش به پنیر و شیر شده، غنی های ماست پودر، کپسول، قرص، اشکال به تجاری بازار

 گزارش را ها فراورده این صرفم تاکنون که افرادی از نفر هزاران در و هستند ایمن موجودند، بازار در یا اند گرفته قرار مطالعه مورد

 . (Saaveda,2017)اند نداده نشان خود از آشکاری جانبی عارضه گونه اند،هیچ کرده

ه بهر شده که یدی ظابیماریهای واگیر دار جد،بیماری های واگیردار همیشه در تاریخ بشر وجود داشته اند؛ اما با گذشت زمان

از بیماریهای  یکی. (Mphande,2019 )این بیماریها به عنوان بیماریهای نوظهور شناخته شده اند .سرعت در حال پیشرفت است

انواده بزرگی از خویروس کرونا شامل  .است 19یا همان کووید  2019بیماری کرونا ویروس واگیردار نوظهور در چند ماه اخیر 

ی ه گیر جهاننی و همکرونا نوعی بیماری عفو بیماری ویروس.ویروسهاست که باعث ایجاد بیماری در حیوانات یا انسانها میشوند

 .رها از جمله ایران درگیر آن شدندیوهان چین آغاز شد و پس از آن اکثر کشو در ،2019است که از دسامبر 

وزارت بهداشت  روابط عمومی،2020در فوریه  .تأیید شد 2020فوریه  18همه گیری ویروس کرونا در ایران به صورت رسمی در 

ه امست؛ و چند شده ا گزارش اعلام کرد که نتایج آزمایش اولیه دو مورد از موارد مشکوک به مبتلا به ویروس کرونا در قم مثبت

 .ستبودن آن ا و قوی نکته اصلی در چنین شرایطی سلامتی دستگاه ایمنی بدن.دیگر تمام ایران درگیر این پبیماری شده بود،بعد

 .شودبدن می عث تقویت دستگاه ایمنیحاوی میزان زیادی ویتامین و مواد معدنی باکیفیت است که با پروبیوتیکمحصولات 

رد توجه بسیاری از محققان و دست اندر کاران قرار گرفته و همچنین پژوهشهای گسترده مو پروبیوتیکموضوع مصرف مواد غذایی 

به بررسی عوامل مؤثر بر تمایل به مصرف  (Kooche et al,2019)کوچکی و همکاران .در این زمینه صورت پذیرفته است

-Pezeshki,Najafabadi and Al)المدرسی پزشکی نجف آبادی و الحسینى .در شهرستان مشهد پرداختند پروبیوتیکمحصولات 

Husseini Al-Modarressi,2018)  را بررسی کردند و رنجبر شمس و امیدی نجف  پروبیوتیکنیت مصرف محصولات غذایی

 پروبیوتیکبه بررسی عوامل مؤثر بر نگرش مصرف محصولات  Ranjbar (Shams and Omidi Najafabadi,2018)آبادی 

برای  .تمایل نشان میدهند پروبیوتیکبر اساس نتایج این مطالعات مصرف کنندگان به سمت استفاده از مواد غذایی  .پرداختند

اجتماعی استفاده از رهیافتهایی همچون نظریه رفتار برنامه  محققان علوم،نهادینه سازی این تمایلات به سمت بروز رفتار مطلوب

تاکنون مطالعات مختلفی در خصوص نظریه رفتار برنامه ریزی  .(Yazdanpanah et al,2015) ریزی شده را پیشنهاد می کنند

با استفاده از معادلات ساختاری به بررسی عوامل .(Forati et al,2018)شده صورت گرفته است؛ از آن جمله فراتی و همکاران 

نتایج این مطالعه نشان داد که سودمندی ادراک شده بر نگرش مصرف کننده تأثیر مثبت و  .پرداختند پروبیوتیکمؤثر بر مصرف 

ریسک ادراک شده بر نگرش مصرف کننده تأثیر منفی داشته و قدرت کنترل و باور کنترل از تأثیر به سزایی بر کنترل رفتار مصرف 

عوامل مؤثر بر  (Alizadeh Zavarm and Rajabzadeh,2017)کننده برخوردار بوده است همچنین علیزاده زوارم و رجب زاده 

صرفه جویی و اعتماد ،راحتی،رفتار خرید اینترنتی مشتریان را بررسی کردند و یافته های پژوهش تأثیر متغیرهای پیامدهای مطلوب

قصد خرید بر رفتار نگرش شخصی و ،قصد خرید اینترنتی را تأیید کرد و تأثیر متغیرهای هنجارهای ذهنی کنترل رفتار درک شده

بدین ،پروبیوتیکدر تبیین قصد تولید خیار Sandoghi and Raheli,2017))صندوقی و راحلی .خرید نیز معنی دار ارزیابی شد
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درصد از تغییرات قصد گلخانه داران  37نتیجه دست یافتند که متغیر نگرش در مدل نظریه رفتار برنامه ریزی شده قادر است 

با به کارگیری مدل رفتار برنامه ریزی شده توسعه یافته متغیرهای نگرش و  و را تبیین کند پروبیوتیکنسبت به تولید محصول 

ا تولقما و همکاران ذشی ،افزون بر این .را تبیین میکنند پروبیوتیکییرات قصد تولید محصولات درصد از تغ 58هنجارهای ذهنی 

(Shaizatulaqma et al,2019)   با استفاده از مدل سازی معادلات ساختاری(SEM)، عوامل مؤثر بر قصد خرید مصرف کنندگان

کنترل  ، نگرش ،نشان داد که  (PLS) را بررسی کردند و نتایج حداقل مربعات جزئی  پروبیوتیکمسلمان نسبت به مواد غذایی 

حالی که تأثیر هنجارهای  در،داشته پروبیوتیکرفتار و قیمت درک شده تأثیر معنی دار بر قصد خرید مصرف کنندگان مواد غذایی 

 ذهنی ناچیز بوده است. 

در کشورهای توسعه یافته بیشتر رواج یافته اما به تازگی این  پروبیوتیکدر سالهای گذشته تولید و توسعه محصولات  اگرچه

ایران نیز از این قاعده مستثنی  .(Voon et al,2018)محصولات در کشورهای در حال توسعه نیز در حال ترویج و پذیرش است 

 Yazdanpanah and, 2015میشود )در سبد غذایی خانوارهای ایرانی مشاهده  پروبیوتیکنیست و فرهنگ استفاده از محصولات 

Forouzani و سالم و حرکت به سوی آن شناسایی رفتار مصرف  پروبیوتیک( گام نخست در پرداختن به توسعه تولید محصولات

کنندگان است، چراکه عامل اصلی رشد هر نظام اقتصادی داشتن دانش مدیریت بر مبنای شناخت رفتار مصرف کننده، عوامل تأثیر 

در شرایط بحرانی، چه بسا رفتار مصرف کنندگان از درک  .(Haghjou et al,2019)آن و قدرت پیش بینی رفتار وی استگذار بر 

برای نمونه، پنیینگس و  .بنابراین، ضروری است که دانشمندان به یک بحران ویژه مانند ویروس کرونا توجه کنند .خطر تأثیر بپذیرد

دریافتند که درک خطر با مصرف گوشت گاو در مورد بیماری جنون گاوی ارتباط منفی دارد  Pennings et al)., 2017)همکاران 

مصرف کننده، به احتمال زیاد از درک روان شناختی ریسک نسبت به خطری  و اثر آن در کشورها متفاوت است. در واقع، رفتار

ریسک غذایی تأثیر مستقیم بر سلامت افراد دارد. بنابراین واقعی تأثیر می پذیرد که با آن روبه روست. علاوه بر این، عواقب منفی 

 ,.Yeung and Morris, 2011; Hornibrook et al,. 2017درک خطر احتمالاً بر قصد خرید مصرف کنندگان تأثیر می گذارد )

2015; Lobb et al .) 

یدگی این مدل پیچ (.Ajzen, 2018رفتار است )نظریه رفتار برنامه ریزی شده مدلی قوی برای تبیین عوامل مؤثر بر تمایلات و 

ا نیت اوست. جه قصد و یان نتیروابط بین رفتار انسانی و عوامل تعیین کننده آن را بیان و مهم تر از آن، اشاره میکند که رفتار انس

ست که اامل مرکزی عفتار ر، در واقع، نیت طرحی آگاهانه و یا تصمیم به عمل و تلاش برای انجام رفتار است بنابراین در این نظریه

یش بینی پک شده توسط نیات فرد تعیین میشود و نیات رفتاری نیز به نوبه خود توسط نگرش، هنجار ذهنی و کنترل رفتار در

 (.Ajzen, 2020میشود .)

ق نیات قیم از طریستیر مغدر نظریه رفتار برنامه ریزی شده، نگرش به صورت مستقیم نمیتواند رفتار را تعیین کند، بلکه به صورت 

 .(Haghjou et al,2019)رفتاری تعیین کننده رفتار است 

ظریه توسعه نستفاده از ، با ااز آنجا که تأثیر گذاری بر رفتار خرید مواد غذایی به ویژه در بحرانها حائز اهمیت است، مطالعه حاضر

یری گشرایط همه  در تیکپروبیویافته رفتار برنامه ریزی شده به بررسی عوامل مؤثر بر رفتار مصرف کننده در زمینه خرید غذاهای 

ه رفتار ز نظریادازد. بدین منظور، عواملی همچون هنجارهای ذهنی نگرش شخصی و کنترل رفتار درک شده ویروس کرونا می پر

ای لامت برسو آگاهی  پروبیوتیکبرنامه ریزی شده و نیز ترس پیش بینی شده درک خطر ویروس ،کرونا، دانش مواد غذایی 

 اند.شده  آزمایش نظریه توسعه یافته رفتار برنامه ریزی شده انتخاب

 گردد :فرضیات تحقیق در زیر ارائه می

 ر بر قصد خرید این محصولات دارد.،تاثیر مثبت و معنی داپروبیوتیک نگرش فرد به محصولات-1

 دارد. پروبیوتیک نجارهای ذهنی تاثیر مثبت و معنی دار برقصد خرید محصولاته-2

 مصرف کننده دارد.نترل رفتار درک شده تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید ک-3
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 ارد.دده از غذای ناسالم دردوران همه گیری کرونا تاثیر مثبت ومعنی دار بر قصد خرید مصرف کننده شترس پیشبینی -4

 گاهی سلامت تاثیر مثبت بر قصد خرید مصرف کننده دارد.آ-5

 درک خطر ویروس کرونا تاثیر مثبت بر قصد خرید مصرف کننده دارد.-6

 دارد. پروبیوتیکس کرونا تاثیر مثبت و معنی دار بر نگرش مصرف کننده نسبت به محصولات درک خطر ویرو -1/6

 رک خطر ویروس کرونا تاثیر مثبت و معنی دار بر هنجار ذهنی دارد.د -2/6

 درک خطر ویروس کرونا تاثیر مثبت و معنی دار بر کنترل رفتار درک شده دارد. -3/6

 بت و معنی دار بر ترس پیشبینی شده دارد.ثدرک خطر ویروس کرونا تاثیر م -4/6

 حصولات دارد.تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید این م پروبیوتیکدانش محصولات -7

 سبت به این محصولات دارد.نتاثیر مثبت و معنی دار بر نگرش  پروبیوتیکدانش محصولات  -1/7
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 (Zhang et al,2019)و  (Xuhui,2018)مدل مفهومی تحقیق-1شکل

 روش شناسی :  -2

 .است پیمایشی -توصیفی تحقیقات ی در زمره نیاز مورد های داده آوردن دست به روش براساس این تحقیق از نوع همبستگی و

شهرستان  وبیوتیکپرکنندگان مواد غذایی شامل مصرف مطالعه مورد آماری کاربردی است.جامعه آن هدف این تحقیق با توجه به

 تحقیق در اب گردیدند.انتخ طبقه ای به عنوان گروه نمونه به روش تصادفی 187بود و بر اساس رابطه کوکران، حجم نمونه  دماوند

موضوع تحقیق  اب مرتبط پژوهشی فارسی طرحهای کتب، مقالات، از تحقیق ادبیات بر مروری و نظری مبانی گردآوری جهت حاضر

 پروکوست، دایرکت، سساین الزویر، همچون اینترنتی بانکهای اطلاعاتی در جستجو و موجود منابع به توجه با سپس و شد استفاده

یر های تحقیق از به منظور سنجش و اندازه گیری متغ .شد و بکارگرفته یافته را مرتبط انگلیسی علمی آثار و کتب مقالات،

ها با استفاده از آلفای پایایی آنو  پرسشنامه با استفاده از نظرات خبرگان و کارشناسان تایید روایی پرسشنامه استفاده گردید.

 شد. استفادهاسپیرمن  همبستگی آزمون از ها فرضیه آزمون برای درصد تعیین شد. 91کرونباخ 

 

 

 نگرش شخصی

 هنجار ذهنی

 کنترل رفتار درک شده

 ترس پیشبینی شده

 آگاهی سلامت

 قصد خرید

 درک خطر

 دانش

http://www.tajournals.com/


 32-25، ص 1401 زمستان، 4، شماره  6فصلنامه علمی تخصصی مدیریت، حسابداری و اقتصاد ، دوره 
ISSN: 2588-3992 

http://www.Tajournals.com 

 

29 

 

 درباره یافته ها بحث -3

 آزمون فرض خمین ودر این مرحله از تحقیق، محقق با استفاده از مقادیر نمونه آماره ها را محاسبه می کند. سپس به کمک ت

با  ود دارد کهلفی وجرها روش های مختین متغیبرای محاسبه همبستگی ب آماری ، آماره ها به پارامترهای جامعه تعمیم می دهد.

 .ستی روش مناسب انتخاب شود یری بایاندازه گاس یتوجه به مق

 .ارد،تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید این محصولات دپروبیوتیک نگرش فرد به محصولات :اولآزمون فرضیه 

      ( فرضیات پژوهشی،آماری و نتایج آزمون آورده شده است.1در جدول)
 اولرضیه فنتایج آزمون همبستگی اسپیرمن  -1جدول

 دارد؟،تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید این محصولات پروبیوتیک نگرش فرد به محصولاتآیا  سؤال

فرضیات 

 پژوهشی

 ندارد.،تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید این محصولات پروبیوتیک نگرش فرد به محصولات فرض صفر:

 دارد.،تاثیر مثبت و معنی دار بر قصد خرید این محصولات پروبیوتیک نگرش فرد به محصولات فرض یک:

فرضیات 

 آماری

 ρ=00H : فرض صفر:

 ρ1H≠0 : فرض یک:

ده
ــ

 ش
ام

ـج
ــ

انـ
ن 

مو
آز

 

 

 نتیجه آزمون داریسطح معنی میزان خطای مجاز مقدار ضریب همبستگی اسپیرمن 

 رد فرضیه صفر 0,028 0,05 560/0

 

گی بین این دو متغیر شود و همبستباشد، فرض صفر رد میمی 0,05داری آماره محاسبه شده کمتر از با توجه به اینکه سطح معنی

تحقیق در  است.نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن سایر فرضیه های 560/0داده،  187وجود دارد. ضریب این همبستگی برای 

 ( آورده شده است.2جدول شماره )
 فرعی های فرضیه اسپیرمن همبستگی ضریب نتایج-2 شماره جدول

 نتیجه آزمون سطح معنی داری میزان خطای مجاز مقدار ضریب همبستگی اسپیرمن فرضیه شماره

 تایید 0,003 05/0 202/0 2

 تاییدعدم  0,189 05/0 477/0 3

 تایید 0,000 05/0 209/0 4

 عدم تایید 0,287 05/0 155/0 5

 تایید 0,000 05/0 376/0 6

 تایید 0,000 05/0 330/0 1/6

 تایید 0,002 05/0 758/0 2/6

 تایید 0,000 05/0 733/0 3/6

 تایید 0,000 05/0 700/0 4/6

 تایید 0,000 05/0 202/0 7
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 تایید 0,001 05/0 182/0 1/7

 عدم تایید 0,315 05/0 -125/0 2/7

 تایید 0,001 05/0 399/0 3/7

 

غیر از فرضیه های  به است. لذا درصد پنج از کمتر شده محاسبه داری معنی سطح که این به توجه با دهد می نشان آزمون نتیجه

  میگردند. تایید تحقیق فرضیه های سایرسوم،پنجم و هفت دو، 

 نتیجه گیری -4

 می اعمال میزبان متسلا روی بر را مفیدی اثرات روده، میکروبی فلور تعدیل با که هستند ای زنده های ارگانیسم ها بیوتیکوپر

 مختلف های زمینه در همه از بیش که هایی پروبیوتیک . شوند می محسوب زا بیماری غیر و بوده انسانی منابع از عموما آنها . کنند

 مکانیسم . است باکتریا دوبیفی و لاکتوباسیلوس های گونه شامل لاکتیک اسید کننده تولید باکتریهای اند، گرفته قرار مطالعه مورد

 بیماریهای در آنها درمانی و کننده پیشگیری اثرات توجیه برای هایی مکانیسم ولی نیست شده شناخته کاملا ها پروبیوتیک اثر

 اتصال ایه جایگاه بلوک روده، PHتعدیل باکتریها، کننده مهار ترکیبات تولید به توان می جمله آن از که است شده پیشنهاد انسان

 د.نمو اشاره ایمنی سیستم تقویت و غذایی مواد جذب برای رقابت باکتریها،

وده و بی شده هدف اصلی پژوهش حاضر تحلیل و پیش بینی قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیک با کمک مدل رفتار برنامه ریز

یزی مه رر برنال رفتاافزون بر این تأثیر متغیرهایی مانند درک خطر ویروس کرونا و دانش محصولات پروبیوتیک بر متغیرهای مد

 خصی بر قصدنگرش ش تأثیر مثبت»شده تحلیل و ارزیابی شده است. یافته های پژوهش حاکی از تأیید فرضیه اول تحقیق مبنی بر 

ه نی در زمیناهیم ذهاست ،بنابراین، شایسته است که در راستای بهبود نگرش و نهادینه سازی مف« خرید مواد غذایی پروبیوتیک

ی نسبت به ه قوی ترپیش بینی کنند« نگرش»یک در بین افراد، بیش از پیش فعالیت شود. از آنجا که اثرات مصرف غذای پروبیوت

ه بمایل آنها اشد، تبمتغیرهای دیگر در قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیک است هر چه نگرش افراد به محصولات پروبیوتیک بهتر 

برای  دامات لازماید اقفرهنگ سازی برای خرید محصولات پروبیوتیک ب خرید این محصولات بیشتر خواهد بود. بنابراین، در راستای

لات زایای محصومینه مزبهبود نگرش افراد صورت گیرد؛ برای ،نمونه با تهیه و ارائه برنامه هایی از طریق رسانه های جمعی در 

 پروبیوتیک میتوان نگرش افراد را به سمت محصولات پروبیوتیک تغییر داد.

رید مصرف ا قصد خرابطه مثبت و معنی دار هنجارهای ذهنی ب»ایج بررسی فرضیه دوم پژوهش حاضر مبنی بر تأیید بر اساس نت 

ه نسبت به کهاد میشود ین پیشنمیتوان یادآور شد که ارزشها و باورهای ذهنی افراد به بروز رفتارهای آنها می انجامد. بنابرا« کننده

ود جتماعی موجه های ادست آوردن اطلاعات دقیق در مورد غذاهای پروبیوتیک از طریق شبکایجاد هنجارهای ذهنی در افراد با به 

نی به عنوان نجارهای ذهتیب، هاقدام شود، چراکه این شبکه ها میتوانند بلافاصله اطلاعات را به کلیه کاربران انتقال دهند؛ بدین تر

 . یکی از پیش بینی کننده های قصد خرید افراد جلوه گر می شود

های  تهایۀ یافپبر ،«رابطه مثبت و معنی دار کنترل رفتار درک شده با قصد خرید مصرف کننده »فرضیه سوم تحقیق مبنی بر 

کرونا با  طر ویروسرابطه مثبت و معنی دار ترس پیش بینی شده از خ»حقیق مبنی بر حاضر رد شد ،البته فرضیه چهارم تپژوهش 

ان طی صرف کنندگبر اساس یافته های تحلیل آماری تأیید شد و به دیگر سخن، اگر م «سالمپروبیوتیک و  قصد خرید محصولات

رید غذای از خ با خودداری ،دوران شیوع بیماری کرونا پیش بینی کنند که پس از مصرف غذای ناسالم ترس را تجربه میکنند

 .به خرید محصولات پروبیوتیک و سالم روی می آورند ،ناسالم

ارتباط  «سلامت و قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیکآگاهی بین  »داده های مربوط به فرضیه پنجم نشان داد که نتایج تحلیل 

معنی دار وجود ندارد. البته، رابطه مستقیم درک خطر ویروس کرونا با قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیک و سالم معنی دار بود و 

ن دورۀ همه گیری ویروس کرونا، می توان با آگاه کردن افراد جامعه از خطر ویروس فرضیه ششم تحقیق تأیید شد. بنابراین در همی
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کرونا به فرهنگ سازی بیشتر در زمینه قرار گرفتن محصولات پروبیوتیک در سبد مصرفی خانوار اقدام کرد. علاوه بر این تأثیر درک 

ذهنی، کنترل رفتار درک شده و ترس پیش بینی شده خطر ویروس کرونا به طور غیر مستقیم از طریق نگرش ،شخصی، هنجارهای 

 تأیید شد. شش یک،دو،سه و جهار بر قصد خرید معنیدار شد و از این رو فرضیات ،

راد خطر رچه افبا توجه به نقش غیر مستقیم درک خطر بر قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیک، می توان گفت که در واقع، ه 

دارد  مال بیشتریه و احتدر خرید مواد غذایی پروبیوتیک، از آمادگی ذهنی بیشتری برخوردار بودویروس کرونا را بیشتر درک کنند 

ین ویروس اشتر از کرونا موجبات ترس بی که مواد غذایی پروبیوتیک و سالم را خریداری کنند ،همچنین درک بیشتر خطر ویروس

 بیوتیک را افزایش میدهد. را فراهم می کند و این ترس پیش بینی شده خرید مواد غذایی پرو

ر یید کرد. برا تأ نتایج بررسی فرضیه هفتم تحقیق رابطه مثبت دانش محصولات پروبیوتیک و قصد خرید مواد غذایی پروبیوتیک

فتار رکنترل  ومبنی بر ارتباط دانش محصولات پروبیوتیک با نگرش شخصی  هفت یک و سهاساس نتایج به دست آمده، فرضیات 

رید خر قصد ید شد و از این رو، دانش محصولات پروبیوتیک از طریق نگرش شخصی و کنترل رفتار درک شده بدرک شده تأی

 محصولات پروبیوتیک نیز تأثیر گذار است.
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