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 چکیده
 نقش امروزه  هستندکه جمعی ارتباط های رسانه و ابزارها ترین مدرن و مهمترین از اجتماعی، های شبکه

 ها شبکهاین  .گرفت نادیده نتوا نمی گسترده و سریع رسانی اطلاع در را ها پایگاه گونه این تأثیرگذار و جدی

 و هنجارها پیدایش بستر و کرده حرکت صحیح و درست مسیر در تا دنکن کمک افراد به دنامروزه می توان

 تازه، عادات پیدایش در ها شبکه این. نمایند فراهم را افراد رفتار شیوه در تغییر و اجتماعی تازه های ارزش

 بر بزرگی سهم نیز انسان خوی خلق و رفتار در تغییر و هانیج و ای منطقه جدید های فرهنگ گیری شکل

 .می باشدمجازی  اجتماعی های شبکه به آموزان دانش گرایش لعل بررسیهدف از این پژوهش .دارند عهده

نفرمی باشند که بااستفاده از جدول مورگان 630جامعه آماری تحقیق  حدودروش تحقیق پیمایشی است. 

نجام ا SPSSافزار  با استفاده از نرم ها تجزیه و تحلیل داده جم نمونه انتخاب شدند.نفربه عنوان ح183تعداد

 .گرفت

به شبکه های اجتماعی مجازی در حد متوسط  دانش آموزان گرایش زانکه می دادنشان  تحلیل داده هانتایج 

های  گرایش به شبکهدرصد از تغییرات میزان  00حدود دهد که گرسیونی نشان میاست. تحلیل ر بالا  رو به 

های  ،دیدگاه خانواده نسبت به شبکهدینی قاداتمتغیرهای میزان اعتبه دانش آموزان  اجتماعی مجازی 

وابسته است واین متغیرها بیشترین تاثیر رادر بین عوامل دیگر در اجتماعی مجازی و پایگاه اقتصادی اجتماعی 

 ا می باشند.گرایش به شبکه های اجتماعی مجازی دانش آموزان دار

 رشتخوار.شهر  ،متوسطهاول دوره ، دانش آموزان،های اجتماعی مجازی شبکهواژگان کليدي: 
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 مقدمه

 اجتمااعی، رسانه هاای در زبانهای مختلف وجود. است بشری مختلف فرهنگهای و تمدنها مهد اجتماعی مجازی، شبکه های امروزه

 مفهاوم. بگذارناد عماوم دیاد معار  به را خود جامعه بر حاکم میتوانند فرهنگ که میکند فراهم را جامعه افراد تمام حضور امکان

ایان  1100 دهاه اواساط در ساس . شاد معرفای براون رادکلیف توسط شناسی انسان در 1140 در سال بار اولین اجتماعی شبکه

های ، شابکهدر دنیاای ارتباطاات(. 10: 1636 چلسای، از نقال باه 1181 گرفاتککوپر، قرار استفاده مورد بارنز و بوت توسط مفهوم

های شبکه .توان از بستری مفید در تولید وبه اشتراک گذاری عقاید و عامل مهمی در رشد فردی و اجتماعی دانستاجتماعی را می

 ایهاشابکه واقاع در کنناد.های فردی به تشکیل سارمایه اجتمااعی کماک میاجتماعی با فراهم آوردن امکان ارتباط بین سرمایه

 کاه اطلاعااتی طریق از کلی طور به. است شده طراحی فضای مجازی در اجتماعی تعاملات تقویت و افزایش برای مجازی اجتماعی

 فارد هویات خصاو  در را اطلاعااتی اینهاا همه علایقککه و شخصی اطلاعات کاربر، مانند عک  گیرد می قرار افراد پروفایل روی

 کااربردی هاای طریق برناماه از و ببینند را دیگران پروفایلهای توانند می کاربران. گردد می هیلتس ارتباط برقراری آورد( فراهم می

 (.208: 2001همکاران، و کنندکپمسک برقرار ارتباط یکدیگر با چت و ایمیل مانند مختلف

 وجاود ایان باا. کرده است یفتعر تجارب و  اطلاعات گذاریابزار اشتراک عنوان تحت را اجتماعی های(شبکه2010ک 1چن و ویلیامز

 برای و کاربران بوده میان طرفه دو  ارتباطات تسهیل آنلاین برای ابزاری اجتماعی هایشبکه دیدگاه دانشمندان از جامع تعریفی در

-شبکه(. 2،2013استکگرین کرده فراهم را برندها و سازمانها همچنین با و یکدیگر با  اطلاعات گذاریو اشتراک تعامل فرصت مردم

 نشاان آناان و دنباال کننادگان و ورزشاکاران باین فوری کننده تعامل فراهم اینستاگرام و توییتر قبیل فیسبوک، از اجتماعی های

 (.6،2016همکاران و کواش است هاسازمان ورزشکاران و تعهد از دیگری مهم نقطه دهنده

هاایی اسات کاه افرادیاساازمانها راوسایلایک یاچنادنوع هبه عنوان ساختارهای اجتماعی ساخته شاده ازگارو 4شبکه های اجتماعی

هاای واقاع رساانه در.نماینادعادات بهام مارتبط مای خاصارتباط مثل تبادلات مالی،دوستی،تجارت،احساسات،تعصبات،سرگرمیها و

 امکاان کااربران باه وهستند استوار وب فناوری و ایدئولوژیک هستندکه روی بنیان اینترنت بر مبتنی ابزارهای از ایدسته اجتماعی

اجتمااعی  هاایشابکه و ساایتهاااز اناواع هااویکای بلاگهاا، پیاام، تابلوهاای گفتگاو، تالارهاای.دهندمی را آن مبادلا و محتوا تولید

 مطار  جهان ارتباطی هایفناوری ەعصار به مثابه چندرسانه ای (. دردهااخیر،اینترنت باارائه خدمات0،2010هینلن و کاپلنکهستند

 (. 2011زاده،امین و یعقوبی،یوسفیکاست گردیده برخوردار زیادی بسیار فراگیریاز و

دانش آموزان در مقاطع متوساطه وتاثیرات آن برکلیه افرادجامعه خصوصا  مجازی اجتماعی هایشبکه گستردگی به توجه ابنابراین ب

گرفته وانگیزه هاا وعلال آناان از حضاور در ایان  قرار ررسیب مورد زندگی اجتماعی آنان برابعاد  آن کلی آثار تا نیازاست ،اول ودوم 

 مساألهاز ایان رو  .داد قرار بررسی تحت مناسب صورت به را آن مطلوبناآثار مطلوب و بتوان صورت بدین تاشبکه ها مشخص گردد
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 ای رابطاه چه و دارند؟ تأثیر مجازی اجتماعی های شبکه به دانش آموزان گرایش بر اجتماعی عوامل چه که است این تحقیق اصلی

 دارد؟ وجود رشتخوار شهرستان رفتار دانش آموزان بر مجازی اجتماعی های شبکه تاثیر بین

 بیان مساله

های فرامرزی های مختلف فردی یا سازمانی تشکیل شده است این شبکهیک شبکه اجتماعی یک ساختار اجتماعی است که از گروه

شاود. رارگرفته اند وهرروز بر میزان کارایی آنها و همینطور علاقمندی هوادارانشاان افازوده میامروزه به شدت مورد توجه کاربران ق

ها را باید در برخورداری آنها از رنگ و بوی اجتماعی جستجو کنیم ایان عامال مهام باعا  شاید مهمترین دلیل موفقیت این شبکه

ی از تعاملات اجتماعی را تجربه کنناد کاه در شارایط عاادی در شده تا کاربران ضمن حضور در محیط آنها نا خودآگاه شکل جدید

ترین بوک که امروزه به بزرگبوک است . فی های اجتماعی فی بسیاری از جوامع عملا ممکن نباشد . یکی از مهمترین این شبکه

باوک در کااربران فی  د. دایارههاروارد بو شبکه اجتماعی دانشجویان دانشگاه 2004شبکه اجتماعی دنیا تبدیل شده است در سال 

 .(1612افراسیابی ، ( بران اینترنت رسیکار به همه 2003چند مرحله گسترش پیدا کرد تا اینکه در سال 

توان در آنها پیدا کرد، علاوه بار های اجتماعی عمومی هر نوع کاربری حضور دارد و اغلب دوستان و آشنایان آنلاین را میدر شبکه  

 از  1عنوان مثال لسات اف.امکنند. بههای اجتماعی خاصی نیز وجود دارد که بر محوریت موضوعی مشخص فعالیت میهها، شبکاین

کرده، یا گودریدز که شبکه اجتماعی مخصو  علاقمندان به مندان به موسیقی را گردهم جمعاست که علاقهآنه ترینمعروف جمله

 کااربران محوریات بار اجتمااعی هایشابکه فعالیات نیاز گاهی دان به عکاسی است. سایتی برای علاقمنکتاب است و فلیکرکه وب

های دنیاست، شبکه اجتمااعی سایتترین وبکه از بزرگ2زون  کز است. مثلا کیومتمر خاصی دین یا نژاد یا زبان یا کشور به متعلق

جاد شده اسات کاه از طرفاداران یاک تایم خاا  های اجتماعی خا  ایای از موضوعات، شبکههاست. درباره طیف گستردهچینی

 2001شود . طبق گزارش سال التحصیلان یک دانشگاه یا هواداران یک خواننده ومشتریان یک رستوران را شامل میورزشی تا فارغ

ای ماورد ها، دو سوم از جمعیت کاربران اینترنات در کشاورههای شبکه اجتماعی و وبلاگدرباره سایت 6موسسه تحقیقاتی نیلسون

هاا در اینترنات رشاد های شابکه اجتمااعی و وبلاگها هستند. استفاده از سایتهای اجتماعی یا وبلاگبررسی، بازدیدکننده شبکه

داشته و به چهارمین مورد استفاده کاربران تبدیل شده است. در سال گذشته در هماه کشاورهای ماورد بررسای بایش از نیمای از 

اند. بیل گیت  رئی  و مؤسا  آمریکاایی شارکت مایکروساافت، معتقاد ها بودهدگان از این نوع سایتکننجمعیت آنلاین، استفاده

هوشمند جهانی مرتبط هستند، عناصر رفتاری  ها به یک شبکهها و رایانهاست تحت تأثیر فضاهای مجازی جدید که در آن تلویزیون

(.اینترنات، 621: 1681کااریزی، کدهندتار اجتماعی ما را تشکیل میخها، ستون فقرات ساها شکل خواهند گرفت و این شبکهانسان

هاای آدمای رخناه کارده اسات اجتماعی قرار دارد و در انواع فعالیت این فناوری جدید، جایی بین دو سوی جبرگرایی فنی و سازه

، 0کناد ککاساتلزجهاان تعیاین می ( اینترنت، شکل و شرایط کنش اجتماعی و تجربه انساانی را در سرتاسار406: 1682، 4پاترشیاک

های هوشمند ساخت اپل طراحی کرده که واحد درسای خاصای را ، یک اپلیکیشن برای دستگاه(2014ک3(آنا دایوینسکی16: 1680
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گاذارد. همچناین کند را به طاور رایگاان بارای تماام دانشاجویان باه اشاتراک میکه وی در دانشگاه ایالتی پنسیلوانیا تدری  می

مند به شرکت در این کلاس درس از طریق همین اپلیکیشن هستند، تکالیف خود را از طریق توئیتر با یکدیگر نی که علاقهدانشجویا

کنند. همچنین این اساتاد دانشاگاه بارای گذارند و در بسیاری از مواقع در حل مشکلات درسی به یکدیگر کمک میبه اشتراک می

یگر، شرایطی را فراهم نموده است تا هر دانشجو بر کار دانشجوی دیگر نظارت داشته باشاد ترغیب دانشجویان به نظارت بر امور یکد

گوید:مشااهده ایان کاربر دارد. وی می 08،000و به وی نمره دهد. جالب است بدانید که اپلیکیشن خانم دایوینسکی اکنون بیش از 

ها با اساتفاده از بساتر رایگاان کنند، شگفت انگیز است. همه آنمند که از سراسر دنیا در این پروژه شرکت میهمه دانشجوی علاقه

یک سروی  آنلاین اسات 1ایدمیدو .اندهای اجتماعی با یکدیگر در ارتباط هستند و یک اجتماع مجازی گسترده را شکل دادهشبکه

توانیاد باه ارزشایابی ای مثاال میدهد تا یک کلاس درسی را به طور کامل در محیط مجازی برگزار نمایید. بارکه به شما اجازه می

میلیون کاربر دارد و  13و مطالب آموزشی را با آنان به اشتراک بگذارید.این سروی  اکنون بیش از  آموزان بسردازید و یا عک دانش

 هاای هشابک  د بالا مشخص می گردد کهربا ذکر موابنابراین .شودهای جهان محسوب میسایتاز این حی  یکی از موفق ترین وب

 تااثیرات انهاا از صاحیح استفاده و باشند  از طریق کاربران موثر علوم یادگیری بر توانند می چقدر آینده و  حاضر عصر در اجتماعی

عوامل اجتماعی موثر برگرایش داناش آماوزان باه شابکه  تا آنیم بر تحقیق این در ما لذا داشت خواهد کاربران یادگیری در شگرفی

چه عواملی برگرایش دانش  زیر خواهیم بود که  سوال به پاسخگویی دنبال به و  . دهیم قرار بررسی و مطالعه ردمو را های اجتماعی

 دارند؟تاثیر های اجتماعی شبکهآموزان به 

 اهمیت و ضرورت تحقیق

 فضای و مجازی قعیتوا چون جدیدی مفاهیم خود دنبال به که آن فراگیر گسترش و ارتباطی نوین هایفناوری عصر  با فرا رسیدن

ت زیادی در زندگی بشر ایجاد شد و ما را با جهان جدیدی مواجه ساختا جهانی کاه در آن تحولا و تغییر آورد، همراه به را سایبری

کنیم. ورود کنیم و به طور کلی، جهانی که در آن متفاوت زنادگی مایخوانیم، ارتباط برقرار مینویسیم، میاندیشیم، میمتفاوت می

های حیات بشری را تحت تأثیر این نوع جامعه ی جدید، همچون مرحله گذار از جامعه کشاورزی به جامعه صنعتی، تمامی جنبه به

های سیاسای، عرصاه  ای کاهقرار داده و تحولاتی عمیق را در ساختار جوامع و روابط میان افاراد باه وجاود آورده اساتا باه گوناه

 در    (1612رو سااخته اسات. کاساکندری پاور، های اساسای روباهها و چالشانبوهی از فرصت اقتصادی و فرهنگی را با اجتماعی،

فای  باوک، ،های مجازی: ماای اساسی  پایگاه .اندیافته گسترش نظیربی سرعتی با «مجازی اجتماعی هایشبکه» اخیر، هایسال

ای در ها هستند که فضایی جذاب را بارای ارتبااط شابکهبکهفایوهای، فرندستر، یوتیوب، فیلکر، اورکات و تویتر، مشهورترین این ش

انادا باه عناوان سرعت رشد کردهفضای مجازی میان کاربران اینترنت و عمدتاً از نسل جوان، فراهم آورده و در مدت زمانی کوتاه، به

کی پادیا، ییون کاربر فعال دارد. کومیل 800م، بیش از  2011کی پدیا تا سستامبر سال یبا توجه به اعلام سایت و FaceBookمثال، 

 یاادگیری،. اسات ترین ابعاد زندگی انسان که از این پدیده تأثیرات عمیقی را پذیرا خواهد شد، بعاد یاادگیری یکی از مهم. (1610

 گوناه هار زنیااپیش و انساان روانای نیازهای از  یکی یادگیری که گفت توانمی گمان،بی. باشدمی جوامع مسائل ترینمهم از یکی

 .زندگی جمعی است.و عامل مهم در توسعه خواهد بود

 فرضیه های پژوهش

 .رابطه معناداری وجود دارد آموزان بین شبکه های اجتماعی و یادگیری دانش

                                                                 
1 Edmodo 
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 .بیین استفاده از اینترنت و یادگیری دانش آموزان رابطه معناداری وجود دارد

 پیشینه تحقیق

انجاام « ورزشاکاران ذهنای درگیاری بر مجازی شبکه های تأثیر بررسی» (  در تحقیقی که درباره1400آزادگان ،بهرامی و ویسی ک

 افاراد که است گروههایی از شده اجتماعی ساخته ساختارهای عنوان به وشبکه های مجازی  اجتماعی هایدادند دریافتند که رسانه

 بهام عادات سرگرمیها و تعصبات، احساسات، تجارت، دوستی، مالی،تبادلات  مثل ارتباط خا  نوع چند یا یک وسیلا سازمانها را یا

 فنااوری و ایادئولوژیک بنیان روی هستندکه اینترنت بر مبتنی ابزارهای از ایدسته رسانه های اجتماعی واقع در. می نمایند مرتبط

 از بایش ، 2013 سال اینترنت در جهانی آمار اساس دهند و برمی را آن مبادلا و محتوا تولید امکان کاربران به هستند و استوار وب

 از بیشاتر آسیا در. می کنند دنبال اینترنت ازطریق را مختلفی فعالیت های جهان( جمعیت کل درصد48 از کبیشتر نفر میلیارد 6.0

 اینترنات کآماار ددسترسای دارنا مختلف فعالیتهای برای اینترنت به این قاره( جمعیت کل از درصد 44.3 از کبیشتر نفر میلیارد1.8

 .  ( 2013 ، 1جهان

داشتند نشاان دادناد « تاثیر شبکه های مجازی بر فضای ذهنی افراد» ( در مطالعه ای که درباره  2011زادهکامین و یوسفی یعقوبی،

روز به روز  داده است و قرار تأثیر تحت عمیقاً را بشری تجارب و که زندگی است هاییتکنولوژی از یکی اینترنت و که فضای مجازی

بر دامنه تاثیر گذاری آن افزوده می شود وتاثیر آن بر روی افراد به دو صورت مثبت ومنفی است که بستگی به نوع استفاده افاراد از 

این فضا داشته ودر صورت استفاده درست می تواند اشتغالات ذهنی ودرگیری فکری کمتری برای افراد به دنبال داشاته ودر جهات 

 وتعالی فکری و  روحی آنا به کار رود.رشد اقتصادی 

 پاژوهش، امار در تساهیل برای در ابتدا اینترنت چه ( در باره شبکه های اجتماعی مجازی بیان می دارند اگر2013ک 2کارلی ودرکی

 افاراد زمارهزنادگی رو در کانونی نقطه به تبدیل امروزه ولی ایجاد گردید کاربران از برخی فردی بین ارتباط و جوی اطلاعات جستو

 تبادیل افراد زندگی مهم ابعاد کاربردی و ها جنبه از یکی به و داده افزایش افراد زندگی را در خود نفوذ ضریب است توانسته و شده

برناد  انتشار محتوای و اطلاعات تبادل مصرف کنندگان، با برای ملاقات مکان برجسته ترین به آنلاین تعاملی گردد.همچنین محیط

 است. شده تبدیل ورزشکاران 

 کااربران قاومی هویات بار فیسابوک شبکه اجتماعی تاثیر شناختی جامعه تبیین عنوان تحت پژوهشی(1611ککیخایی و پور عدلی

 واقعای باودن، فعال و مشارکت میزان عضویت، زمان مدت بین که آنند از حاکی پژوهش های یافته که اند داده انجام ایران در ترک

 آنهاا قاومی هویات باا فیسابوک اجتماعی شبکه از استفاده در ترک کاربران انگیزه و واهداف شده ارائه البمط محتوای کردن تلقی

 ساان باه خاود معرفی برای فیسبوک امکانات تمامی از کنند می سعی ترک کاربران همچنین،. دارد وجود مستقیمی و مثبت رابطه

 سیاسای اجتماعی مطالب بیان و خویش فرهنگ تداوم و هویت ظحف راستای در خود های دیدگاه ساختن مطر  قومی، هویت یک

 .کنند استفاده خود

 ایاران در فیسابوک کااربران بار تاکیاد با مجازی اجتماعی های شبکه شناختی جمعیت مطالعه عنوان تحت پژوهشی( 1612کزارع

 اینترنات از نفار میلیاارد دو حادود ، انجه میلیاردی هفت حدودا جمعیت از که داد نشان شده انجام های بررسی. است داده انجام

                                                                 
1 Internet world stats 

2 Carli & Durkee 
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 کشاور، میلیونی 36 جمعیت مجموع از ایران در و است درصد 2283 معادل جهان در نفوذ ضریب میانگین آمار و کنند می استفاده

 کشور جمعیت کل درصد 1083 کشور در اینترنت نفوذ ضریب اساس این بر. بودهاند اینترنت کاربر نفر میلیون 11

 باا ترکیاه مادارس از یکی آموزان دانش میان در فیسبوک از استفاده های انگیزه مهمترین عنوان با پژوهشی( 2001ک 1رارداغ نازان

 اشتراک به رمانتیک، روابط شروع برای فیسبوک از کمتر کاربران که شد متوجه و داد انجام ای پرسشنامه پیمایش روش از استفاده

 شاده باعا  فیسبوک که داشتند اذعان پاسخگویان اکثریت همچنین. اند کرده استفاده خود فیمعر یا و ویدیوها، و تصاویر گذاشتن

در مطالعاه (2000کجوینساون  از بسایاری.کنند پیدا اند، بوده اطلاع بی آنها از مدتها که را، خود دوستان بهترین از بسیاری تا است

دارد که شخص را تحریک به ماندن در فضای شبکه میکند، اقدام  ای به دنبال این هدف که چه چیزی در سایتهای مورد نظر وجود

به مصاحبه با کاربران شبکهها نموده و خصوصیات شخصی، باورها، ارزیابی رفتار، نیازها و عوامل انگیزشای افاراد را شناساایی کارده 

  است. این مطالعه تعیین نمود که حفظ تماس دلیل اصلی استفاده افراد از فیسبوک است.

از بازدیدکننادگان دائمای شابکه  در پژوهشی به بررسی انگیزه ها و نیازهای دانش آموزانی پرداختناد کاه(2000کک و همکارانپار

فیسبوک هستند. بررسی نشان داد که مشارکت و فعالیت در فیسبوک برای ارضای چهار نیاز اساسی بود: اجتمااعی باودن، تفانن و 

وع این نیازها به ویژگیهایی همچون جن ، شهر و زادگاه و مدت تحصیل آنها بستگی سرگرمی، شناخت خویش و کسب اطالعات. تن

داشته و تجزیه و تحلیل بین نیاز کاربران و فعالیت های اجتماعی و سیاسی آنها نشان داد که کسب اطالعات از طریاق اساتفادههای 

های اجتماعی به  حقیق نشان میدهد که پتانسیل شبکهتفریحی و تفننی به فعالیتهای سیاسی و اجتماعی میانجامد. همچنین این ت

عنوان یک سرگرمی، ابزار قدرتمندی برای توجیه عالقه جوانان به تجمعهای دوستانه و درگیر کردن نسل جوان به عناوان مشاارکت 

 کنندگان فعال در جامعه است.

دساتیابی باه بعضای از تااثیرات اجتمااعی  درصدد ر فضای مجازی،در رساله خود با عنوان بازنمایی هویت دینی د (1680کفیروزی

ساس نتاایج حضور در فضای مجازی و استفاده از اینترنت به مثابه یکی از فناوری های جدید ارتباطی، بر هویت فرد کاربر است. بر ا

مجاازی اثرگاذار واقعی در میزان گرایش جوانان به اساتفاده از فضاای  یعملکرد نهادهای دینی در فضا تاین پژوهش، ضعف یا قو

است. از آنجا که در فضای مجازی، ساخت ارتباطات دینی بیشتر اقناعی و الگوی ارتباطی گزینشای اسات، حاذف حضاور فیزیکای 

سبب میشود ارتباط دینی از یک ارتباط عمودی به یک ارتباط افقی تبدیل شود که به این ترتیب ساخت ارتباطات سنتی ما تحات 

سب با ارزشهای دینی، فهم ما از دین را هم تغییر می دهد و این مسئله میتواناد در کوتااه مادت بحاران زا تاثیر قرار میگیرد و متنا

های وی، علت عمده گرایش جوانان به گروه های دینی مجازی عدم توانایی گروه ها یا نهادهای دینی  باشد، در واقع، بر اساس یافته

 است. ت مذهبی آنانلاواقعی به پاسخگویی مناسب به سو

می گذارد. پسران جوان نسابت باه  های اجتماعی مجازی تاثیر بیان میکند که جنسیت، بر مشارکت کاربران در شبکه (2002کبوید

دختران جوان تمایل بیشتری به فعالیت در شبکه ها دارند اما دختران با سنین  بالا تر نسبت باه پیاران باا سان  باالا تار، فعالیات 

ماعی مجازی دارند. همچنین پسران با سن  بالا تر دو برابر بیشتر از دختران همسال خود برای تعامل باا بیشتری در شبکه های اجت

دختران بیشتر پساران همساال خاود جن  مخالف در شبکه ها حضور می یابند و کمتر عالقه مند به مالقات افراد جدید هستند و 

 .دوستان خود هستندقه مند به استفاده از این شبکه ها برای ارتباط با لاع

 

                                                                 
1 Nazan Daghrar 
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 روش تحقیق

پاردازد. لاذا تحقیاق از ماهیات  های اجتماعی مای پژوهش حاضر از آنجایی که به بررسی عوامل اجتماعی موثر بر گرایش به شبکه

ه متوسطه دور پسرباشد. جامعه آماری این پژوهش را کلیه دانش آموزان  توصیفی برخوردار است و از نظر نوع تحقیق، پیمایشی می

بااستفاده  درپژوهش حاضر انتخاب نمونهنفر بود  630آنها  تشکیل دادند که تعداد 1611-1400در سال تحصیلی  اول شهررشتخوار

نفر تعیاین  183انجام شده بر این اساس تعداد نمونه برای انجام این پژوهش روش تصادفی ساده به  از جدول انتخاب نمونه مورگان

زم از آنها به دست آمد. در این پژوهش از ابزار پرسشانامه محقاق لاعات لاای اط ای چندمرحله خوشه گیری و با روش نمونه گردید

ای لیکرت اساتفاده گردیاده اسات کاه یکای از  ت این پرسشنامه از طیف پنج گزینهالاساخته استفاده شده است. برای طراحی سو

و خیلای کام باا گویاه  6ها خیلی زیاد با گویه امتیاز  طیف گزاره رود. به طوری کهرایجترین مقیاس های اندازه گیری به شمار می

گیرد. روایی پرسشنامه حاضر، محتوایی است. لذا تعداد مشخصای از پرسشانامه را در اختیاار اسااتید و خبرگاان تعلق می 1امتیاز 

ه نهاایی تعیاین گردیاد. بارای حوزه جامعه شناسی و علوم اجتماعی قرار گرفت که پ  از جمع آوری نقطه نظرات آناان پرسشانام

آوری توساط نارم افازار  ها پا  از جماع داده .است 81/0که برابر با تعیین پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده

spss.تجزیه و تحلیل شد 

 یافته ها:

قدار ضریب همبستگی چندگاناه برابار در این پژوهش از روش رگرسیونی چندمتغیره به شیوه همزمان یا توأم استفاده شده است. م

هاای اجتمااعی  بوده که نشان دهنده رابطه در حد متوسط رو به  بالا  بین متغیرهای مستقل و میزان گرایش باه شابکه 281/0با 

 کهدرصد از تغییرات میزان گرایش به شب 4/03بوده و بیانگر این حقیقت است که  034/0مجازی است. مقدار ضریب تعیین برابر با 

ها از یکدیگر بوده و  ل دادهلابه این متغیرهای مستقل مربوط است. نتایج آزمون دوربین واتسون نشانگر استق های اجتماعی مجازی

 است 00/2مقدار آن 

 مجازی ندمتغیره میزان گرایش به شبکه های اجتماعیصه نتایج رگرسیون چلاخ -0جدول 
 

 

 

 

طح معناداری آن را تأیید می کند. آنالیز ین متغیرها را نشان داده که سگرسیون و رابطه خطی بتجزیه واریان  نیز معنادار بودن ر

مینان بین درصد اط 11ش از طح معناداری می توان گفت که به احتمال بیوده و با سب 00/0 برابر باFواریان  نشان می دهد مقدار

 معناداری وجود دارد  ارتباط های اجتماعی مجازی  ر وابسته میزان گرایش به شبکهمتغیرهای مستقل و متغی

 مجازی های اجتماعی ضرایب رگرسیونی متغیرهای مستقل با گرایش به شبکه 9:جدول

 سطح tآزمون  ضریب خطای ضریب متغیرها

 رسیون استانداردرگ استاندارد رگرسیون 

 (تاکبشده

 معناداری 

 0.012 10.40 0.08 0.68 04.01 مقدار ثابت

 0.001 -0.14 -0.14 0.18 -0.28 میزان اعتقادات دینی

 آزمون دوربین واتسون انحراف معیار ضریب تعیین ضریب همبستگی چندگانه

281/0 034/0 60/4 00/2 
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 0.014 0.01 0.08 0.13 0.00 آزادیهای اجتماعی

 0.02 2.14 0.60 0.11 0.01 دیدگاه های خانواده

 0.002 4.38 0.28 1.30 4.81 پایگاه اقتصادی اجتماعی

 

،دیدگاه خانواده و پایگاه اقتصادی اجتماعی در سطح بیش قادات دینیدهد که متغیر میزان اعت مقادیر ضرایب رگرسیونی نشان می

،دیدگاه قادات دینی، متغیرهای آن اعت(مقادیر ضریب رگرسیونی استاندارد شدهکدرصد معنی دار هستند. با توجه به مقدار بتا 11از 

بینی متغیر میزان  های اجتماعی مجازی و پایگاه اقتصادی اجتماعی به ترتیب سهم بیشتری در پیش به شبکه خانواده نسبت

 گرایش به شبکه های اجتماعی مجازی دارند

 نتیجه گیری

 یلتباد ملای، مرزهاای درون در جغرافیایی وسیع گستره با و کاربران میان در یافتن عمومیت لحاظ به مجازی اجتماعی هایشبکه

 عرصاه در بادیلبی ایوسایلهبه قادرت، مراجاع ساوی از کنتارل ناوع هار از بودن فارغ و شخصی و خصوصی ارتباط یک به شدن

 هایشبکه .اندآورده وجودبه جوامع در را قدرت نهادهای و هادولت کنترل از خارج تاثیرگذاری هایزمینه و اندشده تبدیل ارتباطات

 و افکاار ها،منادیعلاقه بتوانناد کااربران تاا آوردمای فاراهم امکاانی کاه هساتند هااییپایگاه مجموعه ای پایگاه اینترنتی اجتماعی

 اجتماعی، شبکه یک. شوند سهیم آنان با را هافعالیت و افکار این هم دیگران و بگذارند اشتراک به دیگران با را خودشان هایفعالیت

 بارای خصوصای یا عمومی توصیفات که آوردمی فراهم اشخا  برای را امکان این که است وب بر مبتی هایسروی  از ایمجموعه

 عماومی توصایفات میان از و بگذارند اشتراک به هاآن با را خود منابع کنند، برقرار ارتباط شبکه اعضای دیگر با یا کنند، ایجاد خود

-می اجتماعی هایشبکه تعریف در کلی طوربه(. 212: 2003 ،1الیسون و بویدک کنند استفاده جدید اتصالات یافتن برای افراد، دیگر

 و چت مانند امکاناتی شدن اضافه با جستجوگر موتور مانند ساده سایت یک از که هستند هاییسایت اجتماعی هایشبکه گفت توان

 میلیاون صدها گردهمایی محل ،اجتماعی هایشبکه. دهندمی ارائه خود کاربران به را گذاریاشتراک خاصیت دیگر امکانات و ایمیل

 هاایشابکه واقاع در. پردازنادمای اطلاعاات تباادل و تعامال باه فرهنگ، و جن  زبان، مرز، به توجه بدون که است اینترنت کاربر

 روی بار کاه اطلاعااتی طریاق از کلای طور به. اندشده طراحی مجازی فضای در اجتماعی تعاملات تقویت و افزایش برای اجتماعی

 تواننادمی کااربران. گارددمی تساهیل ارتبااط برقاراری علایاق و شخصای اطلاعاات کاربر، عک  مانند گیردمی قرار افراد لپروفای

 و پمساکک کنناد برقارار ارتبااط یکدیگر با چت و ایمیل مانند مختلف کاربردی هایبرنامه طریق از و ببینند را دیگران هایپروفایل

 دینی،دیدگاه اعتقادات میزان متغیر که با توجه به آنچه بیان شد نتایج این تحقیق نشان می دهدبنابراین  (.228: 2001 ،2همکاران

 دار معنایدر گرایش دانش آموزان به شبکه های اجتماعی مجاازی  درصد 11 از بیش سطح در اجتماعی اقتصادی پایگاه و خانواده

 متغیرهاایمهمتارین  ،(شاده اساتاندارد رگرسیونی ضریب مقادیرکقبه دست آمده از فرضیه های تحقی بتا مقدار به توجه با. هستند

 ترتیاب باه اجتماعی اقتصادی پایگاه و مجازی اجتماعی های شبکه به نسبت خانواده دینی،دیدگاه اعتقادات تاثیرگذار دراین عرصها

 .دارند مجازی اجتماعی های شبکه به گرایش میزان متغیر بینی پیش در بیشتری سهم
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2 Pompak et al 
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 پیشنهادها 

 کاربردیالف: پیشنهادهای 

باه سامت شابکه هاای باع  می شود تا بیشاتر  درخانواده ها وکم توجهی والدین به اوقات فراغت آنان جواناننوآزادی  .1

. البته گرایش باه و اوقات بیشتری از زمان های خود را در این شبکه ها سسری کنند دا کننداجتماعی مجازی گرایش پی

 تر مدنظر باشد اشکالی برای جوانان نخواهد داشت.مثبت را در نظر بگیریم یا این نتایج بیش اگر پیامدهایاین شبکه ها 

هار چاه نوع نگرش والدین وخانواده ها در میزان گرایش فرزندان به شبکه های اجتماعی موثر اسات. باه گوناه ای کاه   .2

 انان به این شبکه ها بیشتر است.رایش جورش مثبت تری نسبت به شبکه های مجازی داشته باشند، گخانواده ها نگ

میزان اعتقاد به باورهای دینی هم برگرایش دانش آموزان به شابکه هاای اجتمااعی تااثیر دارد.هرچاه اعتقاادات راسا   .6

 تر،میزان گرایش کمتر خواهد بود واگر گرایشی هم وجود داشته باشد ازثرپذیری آن مثبت خواهد بود.

بی والدین جهت استفاده صحیح همراه بااقتدار نسشبکه های مجازی از صحیح   مت استفادهخانواده ها به س هید جهت .4

 تر از شبکه های اجتماعی مجازی.

 ب: پیشنهادهای پژوهشی

 باتوجه به نتایجی که از این تحقیق حاصل شد می توان پیشنهادات پژوهشی زیر رابیان کرد.

 تماعی مجازیهای اج بررسی نگرش انواع خانواده ها به استفاده از شبکه .1

 در بین نوجوانان ودانش آموزان جوامع مختلفهای اجتماعی مجازی  موضوع گرایش به شبکه تطبیقیمطالعه  .2

 بررسی رابطه سبک زندگی با میزان گرایش به شبکه های اجتماعی مجازی .6

 بررسی علل گرایش به شبکه های مجازی در بین گروه های مختلف اجتماعی .4

 ومآخذ منابع

آسیبهای نوپدیدا شبکه های اجتماعی مجازی در کماین خاانواده ایرانای، پایاان ناماه  (1611کورکومله، س. ابراهیم پ -1

 می واحد چالوس.لاه ریزی آموزشی، دانشگاه آزاد اسکارشناسی ارشد رشته برنام

در  های اجتمااعی مجاازی بار مناسابات خاانوادگی، بررسی جامعه شناختی تاثیرات شبکه (1612کاحمدنیا، شیرین  -2

 .سازمان انتشارات جهاد دانشگاهی ،های اجتماعی، تهران مجموعه مقاالت همایش تخصصی بررسی ابعاد شبکه

مطالعه ای در باب تاثیرات شبکه های اجتماعی مجازی بر سابک زنادگی  (1612کاکبری تبار، ع. ا. و هزارجریبی، ج.  -6

 .از و پژوهشکده علوم اجتماعی دانشگاه شیرازاوقات فراغت جوانان، کنگره ملی اداره کل ورزش و جوانان شیر

  01معرفی شبکه های اجتماعی برتر، مجله ره آوردنور، شماره (1610کامینی مقدم، م.  -4

 .(. بررسی تأثیر شبکه های مجازی بر درگیری ذهنی ورزشکاران1400کوروش. ک ،ویسی ،شهاب ،بهرامی ،آزادگان. پروین -0

 doi: 10.22089/spsyj.2020.9270.2010 .164-145 ,(36)10 ..مطالعات روانشناسی ورزشی

مفهوم شناسی و بررسی متغیرهای موثر بر پذیرش شبکه های اجتماعی مجازی و نقش ساازمان (1610کجعفرپور، م.  -3

 62.های مردم نهاد در آن ها، فصلنامه مطالعات بسیج، سال چهاردهم، شماره 

 .سانه و ارتباطاتهای اجتماعی، وبلاگ ر(، شبکه1681جعفری، یوسف ک -3
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بازنمایی هویت دینی در فضای مجازی، بررسی تاثیر حضور در گروه های دینای مجاازی  (1680کجلیل فیروزی، ش.  -8

بر شکل گیری هویت دینی کاربران جوان، رساله کارشناسی ارشد جامعه شناسای، تهاران: دانشاکده علاوم اجتمااعی 

 مه طباطبایی.لادانشگاه ع

 .6یل شبکه در جامعه شناسی، فصلنامه علوم اجتماعی، پاییز و زمستان، شماره تحل(1636کچلسی، مسعود  -1

 .مواجهه اند:کاربردها ومفاهیم.ترجمه صدیقه جعفرزاده 2(.کتابخانه های دانشگاهی با وب 1612چن واویانگک -10

ترنت در بین دانش فرهنگی بر میزان گرایش به استفاده از این-اقتصادی-تاثیر عوامل اجتماعی (1681کحافظ نژاد، ی.  -11

می لا، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشاگاه آزاد اسا(مورد مطالعه دانش آموزان دبیرستانی شهرستان آبدانان کآموزان 

 واحد شوشتر.

سال به استفاده از اینترنت و تااثیر ان  26تا  12بررسی عوامل موثر بر گرایش نوجوانان و جوانان  (1610کحزباپور،  .  -12

 می واحد شوشتر.لاجتماعی، پایان نامه کارشناسی ارشد دانشگاه آزاد اسبر انزوای ا

به گزارش خبرگزاری کتاب ”.مطالعه شبکه های اجتماعی وسبک زندگی جوانان” ( ،دیباچه کتاب 1612حسن بشیر ک  -16

 (ایران کایبنا

کارد، مجلاه جهاانی نقش شبکه های اجتماعی بر هویت (مطالعه موردی روی فیسبوک و کاربران  (1610کحکیمی، ر -14

 11هرسانه، شمار

، فصالنامه علمای (با تاکید بر بحران هاویتی ایاران کشبکه های اجتماعی مجازی و بحران هویت(1611کخاکسار، ف.  -10

 0پژوهشی مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران، دوره اول، شماره 

 عوامال بنادیرتبه و شناساایی(. 1610. کضامحمدر فتحی، سیدمحمدرضا، ناصرزاده، مرتضی، فر، آریان مرتضی،. سلطانی -13

 فاازی ترجیحای ریازی برناماه تکنیاک اجتماعیاکااربرد هایرساانه طریاق از ورزشای تجهیازات خریاد قصاد بار مؤثر

. 18-83(. 12ک3. ورزشای مادیریت در معاصار های پژوهش(. اینستاگرام اجتماعی رسانه کاربران: مطالعه موردکلگاریتمی

doi: 10.22084/smms.2017.11875.1946 
 المللای باین کنفاران  ساومین جامعاه، در اجتمااعی افاراد زنادگی بار تأثیر و مجازی فضای (.1611 سمانه. ک شیخی، -13

 https://civilica.com/doc/1227864همدان، اجتماعی، مطالعات و تربیتی علوم روانشناسی،

 رساانه در( برنادک تجااری نشان و نام به تعهد و فاداریو بر موثر عوامل شناسایی(. 1610. کا شریف، هنری و ،.م عبدالوند، -18

. 80-31(. 24ک-. تحاااااااااااااول و توساااااااااااااعه مااااااااااااادیریت. اجتمااااااااااااااعی هاااااااااااااای

https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=271874 
 کننادگان مصارف خریاد رفتاار بار شخصای فروش های شاخص تأثیر(. 1613. کب ایزدی، و ،.م مدیری، و ،.  منصوری، -11

. 204-186(.  41ک10(. ورزشاااااای علااااااوم در پااااااژوهشک ورزشاااااای ماااااادیریت مطالعااااااات. جااااااوان

https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=501913 
 تحقیقاات. اینساتاگرام طریاق از بااور لاذت خریادهای در ماوثر عوامال(. 1610. کغ کار، آتیه و ،.ا مشبکی، و ،.ع نعامی، -20

 https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=311256. 13-1 ( (.21 پیاپیک 2ک3. نوین بازاریابی

 میازان باا گروهای های ورزش و اجتماعی های فعالیت ،ارتباط1618محمد، زاده، امین و رحیم یوسفی، و حسن یعقوبی، -21

 https://civilica.com/doc/1026384مجازی، فضای به اعتیاد
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